Belo Horizonte, 2012
EDICAO ESPECIAL

SUPLEMENTO ~

niye




-\n-_“ % ¢ ‘.'-_I_ e -%r - i
' lagfad;_em mdﬁmi“qrnﬁ)“‘de trar
etapa da comunicagao social -akFra Di'gital -,.0 jor-
nalismo especializado em cultura do século 21 se
equilibra entre referéncias da cultura de massa e da
cultura de convergéncia. Como observa o jornalista
Israel do Vale, “movendo-se em varias direcoes, a
nova ordem digital implodiu o modelo unidirecional que mediou a cir-
culacdo da informacao ao longo do século 20”. Nesse contexto, cabe
perguntar: para onde estd indo esse tipo de jornalismo? Os textos aqui
reunidos procuram dar conta de algumas das infinitas discussoes que tal
questao suscita. Vamos a elas.

Em qual territério o jornalismo cultural (cada vez menos jornalismo
e menos cultural) pode encontrar o espago de sua legitimacao? J. S. Faro
oferece uma resposta e um modo de entender esse questionamento.

O que pauta o jornalismo cultural contemporaneo? Geane Alzamora
procura observar como as informacoes culturais circulam hoje, sob
quais escopos editoriais e conforme quais processos produtivos, “para
nos arriscarmos a tecer consideracoes acerca de seu significado na con-
temporaneidade e, mais especificamente, acerca do que ele pauta — ou
deveria pautar”.

“Em nome de que gosto o jornalista cultural estd falando? E em
nome do qué ele acredita ter a missao de ‘determinar’ o gosto de uma
pessoa?”, questiona o professor Teixeira Coelho, tradutor, no Brasil, de
O Gosto, de Montesquieu (1689-1755). Coelho conversou com o jorna-
lista Duda Fonseca, partindo do conceito de que o jornalismo cultural
“vende” um determinado padrao de gosto para os leitores.

Que lugar os cuidados estéticos com um texto jornalistico — vale di-
zer, o jornalismo literdrio — ocupam na producao desse jornalismo sob
a rubrica “cultura”? Ao escrever a respeito dos didlogos entre as lingua-
gens jornalistica e literdria, Humberto Werneck chama a atencao para a
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importancia do lite
o leitor, atraindo-o para a leitura. A aproximacao entre jornalistas e es-
critores, alias, norteia O desatino da rapaziada, livro do proprio Werneck
que estd ganhando reedicao, 20 anos depois de seu lancamento. Na ava-
liagao de José Castello, na resenha sobre o livro, “Werneck faz um inven-
tario de uma geracao fabulosa de escritores que, no meio século que vai
de 1920 a 1970, agitou a vida de Belo Horizonte”.

O pesquisador Sérgio Luiz Gadini busca responder as seguintes
questoes: qual a relacao entre o modelo hegemonico do jornalismo
cultural brasileiro com a gradual queda de tiragem dos diarios impres-
sos do Pais? Quais as principais caracteristicas editoriais desse jorna-
lismo praticado nos diarios impressos brasileiros? Como tais editorias
se estruturam?

Para além dessas questoes, propoe-se duas possiveis respostas para
a produgao atual do jornalismo dedicado a cultura. Assim, apesar de
raros, novos conceitos editoriais podem surgir desse estado de coisas,
e dois deles foram selecionados para este nimero. Um é apresentado
pela jornalista Maria Rita Reis: trata-se do San Francisco Panorama, um
projeto pessoal do escritor Dave Eggers, um jornal em formato standard,
com uma Unica edicao de 320 paginas repletas de contetido original.

Outro é a seLecT, que, produzida em variados suportes (impresso, ta-
blet e internet), elege como temas a convergéncia entre as artes visuais,
a tecnologia, o design e o comportamento. Convidamos Paula Alzugaray,
Giselle Beiguelman e Juliana Monachesi, da equipe do projeto, para falar
sobre a iniciativa.

Abrem e fecham este especial duas entrevistas de folego, uma com
o jornalista Sérgio Augusto e outra com o ensaista e escritor Silviano
Santiago. Os olhares privilegiados de ambos ajudam a entender aspec-
tos importantes do que se passa com o jornalismo e com a cultura na
contemporaneidade.
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ENTREVISTA COM SERGIO AUGUSTO

FABRICIO MARQUES

jornalista Sérgio Augusto nasceu em 25 de janeiro de 1942, no bairro de Santa Teresa, no
Rio de Janeiro. Publicou sua primeira critica de cinema, profissionalmente, na Tribuna
da Imprensa, em novembro de 1960. Com mais de meio século de atividade como critico,
reporter, redator e editor, participou, nao por acaso, dos momentos mais importantes das
mais importantes publica¢des do pais, como os jornais Correio da Manha, Jornal do Brasil
e Folha de S. Paulo, nas revistas O Cruzeiro e Veja e nos semanadrios alternativos Pasquim
e Opinido. Nao se pode esquecer, ainda, suas colaboracoes para a Senhor (a revista das revistas), Diner’s e Leia
Livros. Desde 1996 escreve para o Estado de S. Paulo.

Em todas essas publicacoes o jornalista deixou a marca de uma inteligéncia sofisticada, entendendo a
cultura de um modo ampliado, sem que nenhuma fronteira o impeca de falar de livros, filmes, discos, acon-
tecimentos, enfim, tudo aquilo que levou certa vez o poeta Fernando Pessoa a afirmar a necessidade da arte
em um mundo civilizado, pois “sé a vida nao basta”.

Da prova desse interesse expandido o amplo arco de assuntos que perpassam esta entrevista, feita por e-
mail. A maioria das perguntas é motivada pelos ensaios de jornalismo cultural reunidos em Lado B (Record,
2001) e As penas do oficio (Agir, 2006). No primeiro, Sérgio Augusto escolheu textos lancados anteriormente,
entre 1997 e 2001, em duas publicagdes, a — em suas proprias palavras — “séria, chique a beca, mensal e pau-
lista” Bravo!, e a “andrquica, escrachada, semanal e carioca” Bundas. O segundo livro reserva espago apenas
para textos da revista de Sao Paulo, de 2001 a 2005.

Com excecao de Botafogo — entre o céu e o inferno (Ediouro, 2004), seus outros livros também sao voltados
para momentos luminosos do universo cultural: Este mundo é um pandeiro (Cia das Letras, 1989), Cancioneiro
Jobim (Casa da Palavra, 2000), Cancioneiro Vinicius de Moraes/Orfeu (Jobim Music, 2003) e O Melhor do Pasquim
(Desiderata (2006-2009). O mais recente é E foram todos para Paris (Casa da Palavra, 2011).
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No final do ano passado vocé lancou “E foram to-
dos para Paris” (Casa da Palavra), em torno dos
pontos turisticos da capital francesa relaciona-
dos a cena artistica e cultural. A Franca exerceu
uma influéncia marcante sobre a cultura brasi-
leira (especialmente a literatura) nas primeiras
décadas do século passado. A partir de determi-
nado momento, contudo, a cultura americana se
impds, com sua rica diversidade (negros, judeus,
latinos, arabes e orientais), o0 que prevalece até
hoje. Para vocé, como essas influéncias afetaram
o jornalismo cultural praticado no pais?

No mundo inteiro essas prevaléncias ocorre-
ram. Na Belle Epoque, a cultura francesa ditava
as modas, impunha gostos, com mais intensi-
dade em paises periféricos como o Brasil. O
colonialismo cultural entao falava francés. O
Rio de Janeiro modernizou-se seguindo para-
digmas parisienses. O prefeito Pereira Passos
foi o Bardao Haussmann carioca. Ele nao apenas
limpou e saneou a cidade como fez dela uma
Paris-sur-Mer, uma miragem de progresso e
civilidade. Nossas elites imitavam os france-
ses — e também os ingleses — em quase tudo:
nas escolas, nos clubes fechados, no interesse
por corridas de cavalo, as criancas aprendiam
francés, as vezes antes mesmo do portugueés,
liam livros impressos em Paris, tinham li¢oes
de boas maneiras ministradas por governantas
inglesas, nossos escritores devoraram a litera-
tura francesa e as publicacoes culturais e mun-
danas impressas em Paris.

Nossa ligacao com a Franca e sua cultura
vem desde meados do século 16 e atingiu seu
apice com a Inconfidéncia Mineira, alimentada
pelos ideais libertarios dos Enciclopedistas
franceses, com o Romantismo, o Positivismo, o
Modernismo, o Existencialismo, e estendeu-se
até a Nouvelle Vague, inspiradora do Cinema
Novo. Houve um tempo em que as livrarias, as
confeitarias, as casas noturnas e as salas de ci-
nema tinham nomes franceses. Uma de nossas
primeiras revistas de cultura, Nytheroy, lan-
cada em 1836, era editada em Paris pelo poeta
carioca Gongalves de Magalhaes, Visconde do
Araguaia.

Depois da Segunda Guerra Mundial, a cul-
tura americana, com toda sua modernidade,
sua diversidade, seu charme, mais a forca

economica do ddlar e o status de lingua franca
que o inglés adquiriu, ocupou o que lhe parecia
de direito apds a derrota do nazismo. Os sovié-
ticos também foram fundamentais para a des-
truicao do 3° Reich, mas nunca conseguiram
impor sua cultura em escala mundial porque
nao tinham as mesmas armas de seducao dos
americanos. Os russos nao tiveram Hollywood,
nao usufruiram de um melting pot cultural
com negros e judeus, ndo produziram um Cole
Porter, um Hemingway, um Armstrong, um
Sinatra, uma Marilyn, um Elvis Presley, nem
revistas como Time, Esquire e New Yorker, e foi
com esses trunfos que os americanos varreram
os franceses de nosso horizonte cultural.

0 socidlogo Zygmunt Bauman definiu nosso
tempo como “indspito a educagao”™ Em 2001, ao
definir o Brasil como “uma nacdo de videotas”,
VOCé prescreve que, para para compensar essa
lavagem cerebral e espiritual imposta pela TV
ha um caminho: “Educar, inocular ou pelo me-
nos atenuar os efeitos do soma [isto é, o soro da
felicidade de O Admirdvel Mundo Novo, de Aldous
Huxley], popularizar outras formas de entreteni-
mento e fontes alternativas de prazer e oxige-
nacao cerebral, e estimular o seu consumo, para
que a flexibilidade mental nao seja um privilégio
de poucos”. Vocé arremata com essa frase defini-
tiva: “Precisamos democratizar o elitismo”. Mas,
de modo pratico, como se pode fazer isso? Ja se
percebe um movimento das TVs pagas de privi-
legiar filmes dublados em detrimento do legen-
dado, por exemplo.

Na verdade, a Ginica coisa que se democrati-
zou por aqui desde a implantacao do Plano
Real, e com maior impeto a partir do governo
Lula, foi o acesso das classes C e D aos bens
de consumo cultural. Isso é bom do ponto de
vista social e econOmico, mas configura uma
evolucao meramente quantitativa, boa para as
vendas e indices de audiéncia, mas nociva para
uma efetiva evolucao mental e espiritual da
populacao, na medida em que, para usar uma
metafora gastronomica, a presuntada se im-
poe ao pate cultural. Chamei atencao para esse
pacto faustiano com o mefistofeles do consu-
mismo 15 anos atras, quando, em plena era
FHC, a cultura, ja 6rfa de génios, emasculada
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pela supremacia mercadoldgica e desassistida
por uma midia submissa aos mais rasteiros in-
teresses da industria cultural, comecou a ser
amplamente dominada pelo pagode, pela vul-
garidade, pela cretinice satisfeita, tendo como
paradigmas a Carla Perez e o Tiririca. S6 os pa-
radigmas mudaram, substituidos por avatares
de igual perfil populista. A TV Globo virou uma
Record com mais recursos e mais telespecta-
dores cativos. A ordem, 1a e por toda parte, é
baixar o nivel. A televisao a cabo é uma ver-
gonha, da programacao aos pacotes fechados
impostos aos clientes, dos intervalos entupi-
dos de comerciais aos filmes dublados, que, em
certos dias, tomam conta dos canais. O filme
dublado é o supra-sumo do nivelamento por
baixo, da subserviéncia ao analfabetismo, do
desrespeito a criacao alheia — e também, nao
nos esquecamos, aos deficientes auditivos.

Muito embora os jornalistas tenham hoje a
disposicao todo o acervo acumulado em sécu-
los, assistimos a um rebaixamento do nivel de
conhecimento. Ha uma perda de parametros,
de referéncias. Quando morreu o diretor John
Hughes, um reporter da Folha classificou seu
filme “Curtindo a vida adoidado” de obra-prima,
por exemplo. Como vocé avalia essa situacao?
Vocé mesmo escreveu: “Sou de um tempo em
que nenhum reporter, por mais jovem e timido
que fosse, deixaria passar em brancas nuvens
tolices ditas hoje impunemente até mesmo de
reconhecido valor”. Para exemplificar, vocé fala
do caso de Carlinhos Brown, que numa entrevista
recusou-se a reconhecer Mozart como um clas-
sico pelo simples fato de conhecer apenas uma
parte de sua obra.

E constrangedor. Qualquer filme com mais de
20 anos agora é tachado de “classico” ou “obra-
prima”. Quando, faz tempo, o filme “Desirée, o
Amor de Napoleao” passou pela primeira vez
na televisao, o Caderno B do Jornal do Brasil
referiu-se ao abacaxi como “uma obra-prima
com Marlon Brando”. Putz! Nem a mae de
Henry Koster, diretor do filme, o tinha em tao
alta conta. Volta e meia, quando morre um fi-
gurao do cinema, seus obitudrios nos agridem
com distorcidas observacdes do género, super-
valorizando o que nunca teve mérito. Nao sei o
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que é pior, se a reveréncia descabida, ditada pela ignorancia e a insegu-
ranca, ou a detonacao gratuita, falsamente iconoclasta, de filmes antigos
sO por serem antigos, também tipica das novas geracoes. A culpa maior é
dos editores que aceitam trabalhar com mao-de-obra pouco qualificada.
O cinema sofre mais por ser a casa-da-mae-joana das artes ou do entre-
tenimento. Como todo mundo vé filmes desde criancinha, acredita-se
que qualquer um esteja apto a criticar um filme. Com a 6pera, a musica
erudita e o balé, o buraco é mais embaixo, os amadores, os curiosos e os
aficionados tout court nao tém vez.

Carlinhos Brown, numa entrevista a Playboy, disse que se recusava a
reconhecer Mozart como um classico por ter ouvido apenas uma parte
de sua obra. Mesmo que s tivesse ouvido duas pecas de Mozart na vida,
0 percussionista baiano nao tinha por que submeter um conceito uni-
versalmente aceito — Mozart é um classico — ao arbitrio de sua insufi-
ciente cultura musical.

O advento de sites como o Youtube, que fornece uma infinidade de infor-
macao visual disponivel a qualquer um que tenha acesso a internet, cria
uma nova relacao com a memdria. Posso ler uma critica sobre um CD e ime-
diatamente acompanhar essas musicas, saber mais sobre quem a compgs.
Hoje é possivel acessar o passado de uma maneira sem precedentes. Antes,
o passado estava em lugares especificos — bibliotecas, colec6es de revistas

"A INFORMACAO PURA E SIMPLES
POUCO OU NADA VALE SE VOCE NAOQ
SABE COMO UTILIZA-LA"

antigas, microfilme, as informagoes eram mais dificeis de se conseguir, tal
como observa o critico britanico Simon Reynolds Retromania (Faber &
Faber). Para vocé, quais as implicacdes desse acesso facilitado ao passado?
Entre outras coisas, a obsolescéncia de elefantes como eu, que agora
também posso me dar ao luxo de nao me lembrar de nada que nao esteja
ao alcance de qualquer um na internet. Passamos a exercitar menos a
memoria, o que é comodo mas nao é saudavel; ganhamos espaco em
nossos arquivos “analégicos”, jogando fora recortes e outros papéis que
agora sao armazenados de maneira mais econOmica, e até nas nuvens.
Mas a informacao pura e simples pouco ou nada vale se vocé nao sabe
como utiliza-la, vale dizer, relaciond-la com outras de forma eficaz, in-
teligente, produtiva. E preciso saber transformar a informacdo em co-
nhecimento, em saber. O Google, a Wikipédia e o IMDB facilitaram nossa
vida, agilizaram nosso trabalho, transformaram qualquer um de nds em
sabichdo, em polimata, aliviaram a barra dos estudantes (que agora dis-
poem de cola digital, online), mas, a exemplo da substituicao da pena
pela maquina de escrever, nao melhoraram a qualidade da nossa produ-
cao intelectual.

Quando o Chico Buarque langou seu disco mais recente, falou: “eu achava
que era amado, porque as pessoas iam ao show, me aplaudiam e, na rua, me
cumprimentavam. Descobri, na internet, que sou odiado. Agora entendi as
regras do jogo”. Quais sao as regras do jogo agora, na sua opiniao?

A internet é um territério sem lei, logo sem regras, onde as vaias, os in-
sultos e as bravatas podem se proteger no anonimato, se esconder atras
de pseudonimos. Chico, como todo artista de sucesso, sempre despertou
inveja e ressentimentos, s6 que os invejosos e ressentidos nao tinham
coragem de extravasar seus baixos sentimentos as escancaras. Quando
passaram a dispor de um dispositivo como a internet, abriu-se a caixa
de pandora.

Vocé trabalhou no “Correio da Manha”. Era chegar a redacao e deparar-se,
em pessoa ou em textos, com Otto Maria Carpeaux, Carlos Heitor Cony,
Carlos Drummond de Andrade... Dessa geracao, quem vocé considera im-
portante para sua formacgao? Vale dizer que vocé escreveu sobre o Carpeaux
chamando-o de nosso “Gltimo renascentista”. O poeta Affonso Avila disse
que o Brasil deve ser considerado Antes e Depois de Carpeaux.

Faltou acrescentar a lista Antonio Callado, José Lino Grunewald e
Antonio Houaiss. Trabalhavam todos numa sala chamada de Petit
Trianon, que ficava a uns 3 metros da minha mesa, a direita de quem
entrava na redacao. Eu nao saia de 14. Era um novico com 19 para 20
anos de idade, imagine o que aquela convivéncia significou para mim.
Meus trés ou quatro anos de Correio da Manha valeram por um curso
universitario. Se juntarmos todas as redacoes de jornal ou revista de
hoje ainda ficaremos a anos-luz daquela. A figura mais importante para
minha formacao, embora nao citado por voce, foi o critico de cinema
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Antonio Moniz Vianna, meu guru desde os 15 anos, quando o li, por acaso, pela primeira vez.
Mesmo sem entender a maior parte do que li, dada a minha falta de repertdrio, fiquei fascinado,
e disse para mim mesmo: € isso que eu quero ser na vida. Herdei a coluna do mestre quando ele
assumiu a chefia de redacao do Correio, e me senti como se sentiria um paroco de aldeia subita-
mente convidado pelo papa para tomar seu lugar na Santa Sé.

Carpeaux foi a pessoa mais culta que eu conheci e que mais coisas me ensinou. S6 nao enten-
dia de futebol e musica popular. Faziamos testes de brincadeira, para avaliar sua erudicao, e ele
passava em todos. Ainda trabalhei com ele, Callado e Houaiss nas encilopédias Barsa e Mirador.
Foi uma figura fundamental para o nosso processo civilizatorio.

Vocé foi preso pela ditadura uma vez, em 29 de fevereiro de 1972 (ano bissexto como este agora).
Sete anos depois, foi enquadrado na Lei de Seguranca Nacional por conta de “Mar de lama”, reporta-
gem sobre casos de corrupgao no governo Geisel. Vocé depois descobriu que os 6rgaos de seguranca
mantinham um dossié a seu respeito desde novembro de 1965, quando trabalhava no “Jornal do
Brasil”. Vocé pode falar um pouco dessa experiéncia? De que modo ela te afetou (ou nao)?

Foi chato mas nao tirou sangue. A turma do Pasquim vivia debaixo de censura e sob constante
ameaca de uma temporada nos poroes da ditadura, e varios de sua equipe original passaram dois
meses na cadeia, na Vila Militar, sem uma acusacao formal, sem processo. Minha prisao, em fe-
vereiro de 1972, justo no aniversario do Jaguar, resultou de um acimulo de equivocos e coin-
cidéncias. Prepardvamos uma edicao especial sobre Ipanema, Miguel Paiva fora escalado para
entrevistar Ricardo Amaral em seu bunker na Lagoa Rodrigo de Freitas, e Bruno Barreto faria as
fotos. Bruno, estagiando como fotégrafo do jornal, tinha sé 17 anos. Como fazia um dia lindissimo
e eu, cuidando da edicao do niimero, nao tinha nada para fazer naquele inicio de tarde, resolvi
acompanha-los. Fomos no Opala branco que o Paulo Francis vendera ao jornal antes de se mudar
para Nova York, no ano anterior. Miguel Paiva ao volante. Quase no estacionamento da Lagoa,
fomos parados por uma blitz. A policia buscava um Opala branco envolvido num assalto a banco
pela manha, no centro da cidade. Assalto por militantes da luta armada. Talvez nos tivéssemos
livrado da blitz se os documentos do carro estivessem no porta-luvas e Miguel nao trouxesse
em sua bolsa uma carteira falsa de estudante, que usava para pagar meia entrada nos cinemas.
Resultado: fomos levados para a 142 Delegacia, no Leblon, e depois para o DOPS, onde ficamos
presos até o fim da noite. Havia no DOPS um dossié a meu respeito, por ter assinado um manifesto
contra a prisao dos “18 do Gléria”, em 1965, mediado um debate sobre o filme Terra em Transe, no
Museu da Imagem e do Som, em 1967, e constar da caderneta de enderecos do Fernando Gabeira,
que havia sido meu colega no Jornal do Brasil, participara do tal debate sobre o filme do Glauber, e,
last but not least, ajudara a raptar o embaixador americano. Por uns tempos precisei da autorizacao
da Policia Federal para viajar ao exterior. O enquadramento na Lei de Seguranca Nacional me le-
vou a um tribunal militar, mas afinal nao deu em nada. O veredito demorou tanto a sair que acabei
beneficiado pela Lei da Anistia. Resumindo: sofri apenas apreensao e constrangimentos durante a
ditadura. Ali por volta de 1974 era censurado previamente nos trés veiculos para os quais escrevia:
Pasquim, Veja e Opinido. Cheguei a brincar com o Millor, que escrevia nos dois primeiros, mas nao
no Opinido: “Sou eu, ndo vocé, o jornalista mais censurado do pais”.

Em um de seus textos vocé lembra o coronal Darci Lazaro, que ameagou: “Se essa historia de cultura
vai-nos atrapalhar a endireitar o Brasil, vamos acabar com a cultura durante trinta anos”. Qual o ta-
manho do estrago que o regime militar provocou na cultura brasileira?

O estrago foi enorme, como é sabido e estd exaustivamente documentado em livros, como tam-
bém é fato que quando chegamos a 1994 pudemos olhar para tras e dizer: “Ja se passaram os
30 anos dados pelo coronel Darcy Lazaro e sua ameaga nao se cumpriu”. O nico Darcy daquele
tempo que entrou, gloriosamente, para a historia do Brasil foi o Darcy Ribeiro, odiado por seu
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xara fardado, que hoje é apenas um estande
de tiro em Brasilia, preito irrelevante de que
s6 tomei conhecimento consultando o Google.

Escrevendo sobre Art Spiegelman, vocé lembra
que ele levou ao editor da “New Yorker”, David
Remnck, uma série de quadrinhos sobre a ex-
periéncia de se viver numa cidade ameagada
simultaneamente por Bush e Osama bin Laden
(no Brasil, saiu com o titulo “A sombra das tor-
res ausentes”, pela Cia. das Letras). Na sequéncia,
Art pediu demissao e publicou a série em outro
jornal. A partir desse episddio, pergunto: qual
o papel e a importancia de um editor quanto
aos critérios e valores que norteiam uma publi-
cacao? Lembro ainda aquela histdria do Paulo
Francis, que publicou um texto criticando atua-
¢ao da atriz Tonia Carrero. Depois, afirmou que,
se o editor tivesse conversado com ele, talvez
nao publicasse a critica.

O editor é ou deveria ser o super-ego de qual-
quer publicacao, seja ele o dono do negdcio ou
apenas seu mais graduado intermediario. O
ideal é que seja o mais capacitado, experiente
e sensato da redagao ou ao menos dé essa im-
pressao. Afinal, sao desses atributos que deriva
sua ascendéncia. David Remnick é um exce-
lente editor mas é dificil julgar se exagerou
na dose de cautela ao vetar os quadrinhos do
Spiegelman. Todo editor tem seu dia de cen-
sor; faz parte da funcao. No Brasil houve e con-
tinua havendo editores que, se trocados pelo
continuo, ninguém notaria a diferenca.

O capitalismo global cometeu um erro fatal: mo-
delar as diversas economias mundiais por um
Unico padrao, sem levar em conta suas diferen-
¢as econdmicas e culturais. Essa é uma avalia-
¢do de John Gray, no livro “Falso Amanhecer” (Ed.
Record, no original, “False Dawn”), sobre o qual
vocé escreveu. De que maneira essa estandar-
dizacao se faz presente no jornalismo cultural
praticado no Brasil hoje?

Nosso jornalismo cultural ja foi um dos melho-
res da imprensa mundial. Nos anos 80, Matinas
Suzuki Jr., que entao editava a Ilustrada, o ca-
derno cultural e de variedades da Folha de S.
Paulo, ousou proclamar essa exceléncia nas pa-
ginas do jornal. O Caderno B do Jornal do Brasil,

desde que surgiu, no final dos anos 50, até os
anos 80, foi um farol de inteligéncia e inven-
tividade. O mesmo se diga do Quarto Caderno
do Correio da Manha, editado pelo Francis na
segunda metade dos anos 60. Nas duas ultimas
décadas, todos os “segundos cadernos” fica-
ram parecidos, excessivamente caudatarios da
industria cultural, como se pautados por uma
central de divulgadores. O Caderno 2 do Estado
de S. Paulo é, hoje, uma honrosa excec¢ao. E nao
sou sé eu que assim pensa.

Ao mencionar o Instituto Moreira Sales, com
acoes no Rio,em Sao Paulo e em Pocos de Caldas,
vocé pergunta: “quantos institutos e fundagdes
culturais patrocinados por sobrenomes ilustres
existem aqui?” Por que os nossos ricos nao sao
como os ricos dos EUA, que fazem filantropia
pelo menos para conquistar status?

Falta-lhes tradicao nessa forma de acumula-
cao do chamado capital prestigio. A formacao
socio-economica do pais nos condenou a ter
mais empresarios e argentarios que preferem
guardar quadros em cofres e comprar cavalos
e jatinhos particulares do que obras de arte
para usufruto pablico. Contam-se nos dedos
os que nos legaram colecoes, museus, bibliote-
cas e fundacgoes. Nossas leis de incentivo fiscal,
além de recentes em relacao as de outros pai-
ses, nasceram cheias de furos, permitindo que
determinadas instituicoes criassem fundacgoes
que funcionam mais como apéndices do depar-
tamento de marketing daquelas corporacoes.

Nao mais do que 10 ou 15 gigantes da midia
decidem o que vamos ver e ouvir. Sao eles que
dominam a industria do entretenimento e da
informacao. Como resistir a homogeneizacao
cultural?

Nao sei. Talvez se os editores de jornais e re-
vistas fizessem um pacto para enfrentar juntos
a tirania da mesmice, repudiando a homoge-
neizacao, alguma mudanca poderia ocorrer.
Mas isso é um wishful thinking, uma utopia. A
concorréncia ficou muito acirrada, sempre uma
ou mais publica¢oes romperiam o acordo para
obter algum tipo de vantagem sobre as demais,
e assim iludir-se de que terao mais tempo de
vida. Para enfrentar a homogeneizagao é
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preciso, antes de mais nada, ter ousadia e con-
digoes para ser heterogéneo.

George Orwell cunhou a expressao Thought
Police (policia do pensamento), a propésito do
controle de ideias nas ditaduras comunistas.
Parece que eclodiu uma nova era desse controle,
através do “politicamente correto”. Para vocé, o
politicamente correto de hoje tém o mesmo sen-
tido das patrulhas ideoldgicas dos anos 70?

O politicamente correto é o primo rico e es-
trangeiro da patrulha ideolégica; é um feno-
meno globalizado, uma pestiléncia mundial
propagada pelos americanos, sem prazo de va-
lidade, portanto mais daninho.

Sei que vocé trabalhou com editor no segundo
caderno do Correio da Manha? Em outra(s)
publicacao(es) também exerceu esse oficio? Pode
falar um pouco dessa experiéncia? Vocé se sentia
melhor como repérter, ensaista ou editor?

Fui alcado a condicao de editor quando o
Correio da Manha passou a ser estrangulado
economicamente por ter-se voltado con-
tra o regime militar depois do primeiro Ato
Institucional, em 9 de abril de 1964. S6 uma
situacao anomala como aquela pode explicar
a entrega do Segundo Caderno a um menino
de 22 anos de idade e apenas quatro de reda-
cao. Foi maravilhoso enquanto durou. Minha
liberdade era total. Nao havia, naquele tempo,
a obrigacao de cobrir todos os eventos cultu-
rais da cidade; se o show ou o filme estreante
era bom, ganhava matéria e critica; se nao era,
dava-se outra coisa. Nao nos submetiamos a
agenda da semana, nem as editoras de livros
impunham as datas em que seus grandes lan-
camentos tinham de ser resenhados, como ha
tempos acontece. Nao havia o servilismo de
agora. Até por isso os segundos cadernos dos
jornais nao pareciam clones ou covers uns
dos outros, como os de hoje. Uma vez gastei
a primeira pagina com cinco fotos espetacula-
res sobre ledes na Africa, sustentadas por um
texto meu sobre tudo que sabia e aprendi cor-
rendo sobre o rei dos animais, sem exclusao de
Androcles e o leao da Metro, claro, e, a falta de
um titulo que me satisfizesse, declinei na ver-
tical o substantivo ledao em latim: “Leo, leonis,
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leoni, leonem, leo, leone”. Fez o maior sucesso,
sobretudo pelo inesperado.

Em “O frenesi do furo”,vocé afirma que, por volta de
1985,“a Folha deu ao caderno de cultura o mesmo
status jornalistico da politica e da economia. Foi
sem duvida um avango, mas algumas deforma-
¢oes ocorreram. Nenhuma tao desatinada quanto
o culto ao furo, a exclusividade” (2000). Vocé acha
que ainda hoje essa seja a principal deformacao?
Acho. E talvez tenha até piorado. Sei de escri-
tores que morrem de medo que algum jornalao
publique uma resenha ou uma matéria, mesmo
favoraveis, sobre seu livro, antes dos concor-
rentes, pois isso, quase certamente, é uma sen-
tenca de morte, uma condenacao ao siléncio ou,
na melhor hipétese, a um cantinho de pagina.

No Pasquim vocé tinha uma pagina de critica da
midia duas vezes por semana. Ha um episodio
em que, nesta se¢ao, vocé criticou o préprio jor-
nal e foi demitido. Pode falar sobre isso? O que
aconteceu realmente? Qual foi a sua critica?

A pagina, intitulada “E isso ai”, s6 saia uma vez
por semana porque o Pasquim era um sema-
nario. Tomei as dores do Mino Carta, que, por
causa de uma reportagem maldosa do Wagner
Carelli sobre a esquerda festiva de Ipanema,
publicada na Isto E, dirigida pelo Mino, foi fe-
rozmente criticado e gozado no Pasquim pelo
Ziraldo, pelo Ivan Lessa e nao sei mais quem.
Ora, se eu criticava o resto da imprensa, por
que haveria de livrar a cara do Pasquim? Jaguar
me demitiu. Por carta! Alegou que eu “nao es-
tava vestindo a camisa” do jornal. Ziraldo ale-
gou que ele, Jaguar, estava de porre quando me
demitiu; tentaram voltar atras, mas nao cedi e
sai, no final de 1979. Depois fizemos as pazes,
mas nunca aceitei voltar ao jornal.

Quando vocé saiu da Folha, em 1996, o Francis
disse que sua saida marcava o fim de uma época
do jornalismo cultural. E terminava assim: “aca-
bou o asfalto”, tal como registrado em entre-
vista para o livro “Pés-tudo, 50 anos de cultura
na llustrada” (Publifolha). Curiosamente, essa
sua saida coincide com a ascensao das midias
digitais, possibilitada pelo avanco da internet.
Nesses quase quinze anos, quais as principais

mudancas que afetaram o jornalismo cultural,
em sua opiniao?

Exagero do Francis. Mas a frase é maravilhosa
como epitafio para o modelo de jornalismo no
qual Francis e eu fomos criados. O computador
foi, para mim, um balsamo; a humanidade de-
veria ter saltado do cinzel direto para o com-
putador sem passar pela maquina de escrever.
A internet é um luxo, agiliza o servico, mas a
qualidade do jornalismo cultural nao melho-
rou depois do seu advento. Como podia me-
lhorar com tantos palpiteiros sem qualificacao
(e sem um super-ego) online? Se e quando in-
ventarem um programa com varias opcoes de
lead para qualquer texto, a qualidade caira
ainda mais, ai, sim, teremos sacramentado a
homogeneizacao.

Nos jornais impressos europeus e americanos
predomina a publicacao de suplemento ou re-
vista semanal de cultura. No Brasil, ganhou
forma o caderno diario. Por que acha que o mo-
delo americano nao vingou aqui?

Como gostava de dizer Antonio Houaiss, dis-
crepo. Temos um histérico farto de cader-
nos culturais: o Suplemento do Estado de S.
Paulo; o também legendario SD/B (Suplemento
Dominical do Jornal do Brasil), que apesar do
nome saia aos sabados; o suplemento litera-
rio da Tribuna da Imprensa, editado por Mario
Faustino; e, mais recentemente, o Folhetim,
Mais!, Leia Livros, Prosa e Verso, Sabdtico.

Destaco duas observagdes suas. 1) “Assim como
no resto do mundo, temos produzido bons e
maus filmes, sendo que os maus continuam so-
brepujando os bons, ainda que a nossa critica es-
pecializada, no geral complacente e paternalista,
tente nos convencer do contrario”; e 2) “O mo-
derno cinema brasileiro nao teria chegado aonde
chegou senao fosse a participacao ativa, entusi-
astica e, nao raro, benevolente da imprensa, vale
dizer, da critica de 30 e tantos anos atras [essa
escrita em 1998]". Quero contrap6-las a afirma-
¢ao de Antoine de Baecque, critico francés que
chefiou os “Cahiers du Cinéma”: em “Cinefilia”,
ele diz que nunca se escreveu tanto sobre filmes
quanto agora, e nem tanta bobagem. Vivemos um
momento dificil em relacao a critica de filmes?
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Fecho inteiramente com de Baecque. Existem
hoje milhoes de criticos de cinema na internet,
muitos até sao bons, mas cadé a Pauline Kael,
o Jean Douchet da era digital?

Como vocé mesmo registrou, “as maiores emo-
¢Oes que o cinema ja proporcionou ao publico
ocorreram em 1895 (quando chegou), em 1927
(quando falou) e em 1953 (quando agigantou-
se)”. Poderiamos acrescentar ai o uso da cor,
em 1935. Vocé incluiria o 3D como um desses
marcos? No lancamento de “A Invencdo de Hugo
Cabret”, Scorsese se disse encantado com essa
técnica, e criticou o cliché segundo o qual o 3D“s6
deve ser usado se tiver a ver com a histéria”. Qual
sua opiniao a esse respeito?

Até prova em contrario, o 3D é um gimmick
perfeitamente dispensavel, como o Cinerama.
Wim Wenders usou-o inventivamente em
“Pina”, mas gostaria de rever o filme em di-
mensoes normais para testar sua imprescindi-
bilidade. Se de fato veio para ficar, s6 daqui a
alguns anos saberemos. Como o cinema hoje
hegemonico é dirigido prioritariamente ao pu-
blico infanto-juvenil, é provavel que fique.

Em 2004, vocé disse que os documentarios tém,
‘em sua dieta cinematografica, o mesmo valor
que, na alimentar, da as saladas e legumes cozi-
dos. Sei que fazem bem a saliide — do cinema e da
gente — mas é quase por obrigacao que deles me
sirvo”. Contudo, de la pra ca o pais viu um certo
“boom” do género, com novos filmes de Eduardo
Coutinho, o “Santiago”, do Jodo Moreira Sales...
Ha alguma razao para que esse tipo de narrativa
— que tem um parentesco com o jornalismo, de
certa forma - tenha esse destaque?

H4. E muito mais facil rodar um documenta-
rio do que fazer um filme narrativo, de ficcao.
Mas criar um documentdrio original, com os
de Eduardo Coutinho e Joao Moreira Salles,
exige um talento especial, nao é para qualquer
bico. Ou seja, rodar um documentario ruim é
bem mais facil do que fazer um filme de ficcao
mediocre.

FABRICIO MARQUES

¢ jornalista e diretor do SLMG.
-
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DISCUTINDO O GOSTO

PARA TEIXEIRA
COELHO, MONTESQUIEU
INOVOU AO OBSERVAR
QUE DETERMINADAS
CARACTERISTICAS
DARIAM AQ OBJETO
APRECIADO UM ASPECTO
MAIS OU MENOS
PRAZEROSO

DUDA FONSECA

Reprodugao

Mais conhecido por sua teoria da Separacao
dos Poderes, um legado para a constituicao de
varios Estado modernos, Charles de Montes-
quieu (1689-1755) também se interessou — tar-
diamente, é verdade — pelas propriedades do
“gosto”. E ele mesmo se lamenta dessa atengao
tardia. “Censuro-me a mim mesmo por ter-me
recusado, até a idade de 35 anos, o prazer que
é ver uma bela pintura e uma bela fachada”,
escreveu.

Foi tamanha a impressao que “o gosto” cau-
sou nele que, ao ser convidado a escrever ver-
betes sobre a Democracia e o Despotismo para
a Encyclopédie, de D’Alembert e Diderot, ele
recusa a demanda, mas sugere uma outra: um
verbete sobre o Gosto. Acatada a sugestao, ele
entao passa a tecer diversas observacoes so-
bre o tema. Mesmo inacabado, devido a morte
do autor, o verbete nem por isso deixou de ser
publicado.

Tradutor de O Gosto (Ed. Iluminuras), de
Montesquieu, o professor e critico Teixeira
Coelho ajuda a decifrar qual seria esse “gosto”,
de acordo com o pensador francés, aproveitando
para situar algumas de suas analises no tempo
presente, discutindo-as sob a perspectiva do
turismo de massa e do jornalismo cultural.

GOSTO E PRAZER

Um dos grandes méritos de Montesquieu foi
o de ser o primeiro a associar o gosto ao pra-
zer, revela Coelho. Uma associacao especial-
mente importante se levarmos em conta que
na época, meados do século XVIII, o assunto
estava sofrendo uma academizagao mediante
o crescente interesse por estudos mais formais
sobre o tema oriundos do campo da estética.
Na contramao desse movimento, o objetivo
de Montesquieu era perceber como o gosto
leva ao prazer, a consciéncia desse sentimento

e, finalmente, a felicidade. Assim, para além de
aspectos externos, como a identificacao que a
obra proporciona, o seu poder de integracao
social, de identidade nacional, de classe ou de
género, era o prazer proporcionado pelo gosto
que pairaria acima de tudo.

Tal abordagem é especialmente interes-
sante, segundo Coelho, se formos pensa-la
tendo em vista o0 mundo moderno. “Ha tao
poucas ocasioes para um real prazer no mundo
burocratizado, formatado, controlado, vigiado,
uniformizado, censurado e autocensurado de
hoje, que essa contribuicao pode ser conside-
rada fundamental.”

E para Montesquieu, a uniformidade era um
dos principais inimigos do gosto. “Uma uni-
formidade prolongada”, ressalta, “torna tudo
insuportavel”. Assim, por meio dessas observa-
coes, ele opta por dar certa estrutura ao gosto,
tentando dimensiona-lo ao apontar caracteris-
ticas fisicas (ordem, simetria, variedade, con-
trastes) que dariam ao objeto apreciado um
aspecto mais ou menos prazeroso, fazendo-o
mais capaz ou incapaz de instigar o gosto do
observador.

Para ele, gosto nada mais era “sendo a van-
tagem de descobrir com sutileza e presteza a
medida do prazer que cada coisa deve dar as
pessoas”. Quanto mais a alma fosse cultivada,
seja por meio de viagens ou através da propria
experiéncia de vida, mais uma pessoa possuiria
a capacidade de apurar seu discernimento de
tal medida, afinando, assim, o seu gosto.

0 GOSTO PELA VIAGEM
(TURISMO DE MASSA)

Uma maneira de se refinar o gosto seria via-
jando. O préprio Montesquieu teve desvelada
para si a questao do gosto quando se perce-
beu submerso em outra cultura, permeado por
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outros habitos. Foi numa viagem a Italia, ao ver pela primeira vez o le-
gado grandioso deixado pelo Renascimento, que ele al¢a “o gosto” como
um tdépico essencial a ser estudado. Sobre essa experiéncia, ele revela
uma mudanca de percep¢ao do modo como enxerga as coisas, chegando
a dizer que voltaria a Paris s6 para vé-la novamente, agora, com outro
olhar.

Mas sera que hoje, com a facilidade de mobilidade, o gosto das pessoas
estaria sendo moldado segundo alguns preceitos de Montesquieu?

A essa questdo, Teixeira Coelho responde: “O turismo de massa tal
como praticado hoje, sobretudo no Brasil, nao tem nenhuma capacidade
de influir no depuramento do gosto das pessoas. Zero. Nada. Coisa al-
guma. O turismo se serve da cultura e da arte hoje, sobretudo no Brasil,
para justificar-se a si mesma como atividade economica exploratéria da
criatividade alheia.”

O PAPEL DO JORNALISMO CULTURAL

O mesmo caminho do turismo segue o jornalismo que, por sua vez, tam-
pouco é capaz de nos ajudar nessa missao. Mesmo dizendo-se avesso ao
relativismo cultural e a ideologia populista, segundo a qual tudo em cul-
tura vale a mesma coisa (“o que faz uma can¢ao popular ser tao valiosa
quanto uma composicao de Beethoven, por exemplo”), Coelho acredita
que o papel do jornalismo cultural nao é determinar essas diferencas:

“Em nome de que gosto o jornalista cultural estd falando? E em nome
do qué ele acredita ter a missao de ‘determinar’ o gosto de uma pes-
soa? Quer dizer, todo jornalista cultural ira falar em nome dos valores
que tem e que ele julga serem os mais indicados, os melhores, os mais
elevados. Mesmo que suponhamos que o jornalista fale em nome de
valores elevados, ele deverd divulgar sua andlise para os outros com o
propdsito de que os outros facam com ela o que bem quiserem, nao para
determinar-lhes seu gosto. As ditaduras, de direita e esquerda sempre
estdo interessadas em determinar o gosto dos outros. Mas, em condi-
coes normais, jornalismo cultural nao é e nao deve ser uma variante da
ditadura.”

O papel do jornalismo cultural deveria, portanto, estar mais ligado a
andlise critica ou a curadoria, embora Coelho acredite que nao ha espacgo
para isso e nem gente qualificada para tanto. De acordo com o professor,
“a maior parte do jornalismo cultural, sobretudo em jornais impressos,
nao é nem curatorial, nem critico: simplesmente se limita a descrever
um objeto (por exemplo, uma montagem teatral) e nao raro informa mal
o leitor sobre o que estd em jogo. O que fazem é ‘servico cultural’, nada
mais. Nem os jornais e demais veiculos no Brasil, com raras excecoes,
abrem espaco para uma verdadeira critica (que necessita de espacos ge-
nerosos, pois nem tudo pode ser dito com fundamento em 1.500 carac-
teres ou em 60 segundos). Também nao existe publico para a critica (a
audiéncia dos textos ou falas criticos no Brasil é infima); nem a maior
parte dos jornalistas culturais esta de fato preparada para a tarefa.”

SUPLEMENTG

CURADORIA E CRITICA

Ainda no universo cultural de hoje, seja pelo crescente apoio as manifes-
tacoes artisticas ou a mercantilizacao cada vez maior da obra de arte,a
palavra “curadoria” estd em evidéncia. Mas qual a real especificidade de
uma curadoria, e qual a sua diferenca em relacao a atividade critica?

De acordo com Coelho, a curadoria é uma critica enviesada. “Com
isso,eu quero dizer que normalmente ela adere totalmente a seuobjeto
de modo a apresenta-lo sob uma luz que justifique a organizacao da
mostra, do concerto correspondente etc. Ela é pouco opinativa e pou
critica, salvo no aspecto de que faz uma critica positiva de seu objeto
exatamente ao escolhé-lo como tal. Ja a critica, em seu sentido tradi
cional, costumava ser mais comparativa, portanto mais opinativa; mai
livre para apontar os pontos altos e os pontos menos altos de uma ex-
posicao, da obra de um artista, de uma 6pera...”

GOSTO: UNIVERSAL OU DATADO?

Ao relacionar o gosto ao prazer proporcionado, e a consciéncia desse
prazer, Montesquieu, de certa forma, quebra suas fronteiras, almejando
encontrar uma medida universal para esse prazer. Assim, ele apresenta
critérios de sua época para se identificar as composicoes que dao mais ou
menos prazer a alma. Porém, mais que as disposicoes que enumera, é o
prazer (algo subjetivo) que esta em evidéncia. Assim, o pensador francés
equilibrou, em suas analises, o universal com o que parece ser datado.

A partir da academizagao do “gosto” esse aspecto mais subjetivo-
universal, que teria o prazer como medida, parece ter ficado em segundo
plano, fazendo com que se prevalega o seu carater efémero, tornando-o
compreensivo somente mediante sua respectiva época historica.

Nesse sentido, o “bom gosto” e o “mau gosto” estariam espelhados,
por exemplo, na segregacao de classes; ja o “gosto de cada um” teria
como espelho o isolamento do homem moderno, sendo que 0 mesmo
objeto relacionado a estética seria fruto de sua “academizacao”. Sobre
isso, Coelho observa:

“0 gosto é tudo isso, e nada disso o desmerece ou desqualifica: é datado,
s6 faz sentido numa dada época historica, é de classe, é individual, é
académico. Em sentido amplo, ndo existe um gosto geral, universal. Nao
por enquanto. Ainda bem: estamos num mundo ainda marcado pela di-
versidade e isso é que o torna interessante. Nao quer dizer que um dado
modo do gosto nao possa apresentar-se como transhistérico, com ou
sem razao. Por exemplo, o paradigma grego em escultura e arquitetura
ainda é um padrao de gosto para largas partes do mundo, e um padrao
de gosto que atravessa varias classes sociais. Nem por isso é melhor ou
mais conveniente.”

DUDA FONSECA

é jornalista.
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JORNALISMO CULTURAL

Jornalismo Cultural é um género que
ocupa um papel importante na imprensa
da atualidade!. Basta que‘o interessado
observe o que acontece nas boas bancas
de jornal para que se‘dé conta da va-
riedade de titulos de publicacoes.vol-
tadas para a critica das artes e da atividade cultural em geral

- revistas, cadernos, tabloides, suplementos de jornais'— numa
clara demonstragao de que sua importancia nao é apenas editorial, mas
também economica, j que essa presenca vem associada a muitos recur-
sos publicitarios destinados a sustentacao financeira desses veiculos.
Além disso, nos anos recentes uma parte significativa das matérias re-
lacionadas a cultura também esta presente nos meios digitais — portais
especializados, sites noticiosos, blogs e redes sociais. E possivel que a
imprensa esteja em crise porque varios 6rgaos desapareceram e outros
foram enxugados com a perda de profissionais e a reducao de suas co-
berturas, mas isso nao tem sido suficiente para acanhar o dinamismo do
Jornalismo Cultural.

Apesar disso, no entanto, o género enfrenta duas dificuldades. A pri-
meira delas é interna, isto €, sao os proprios profissionais da imprensa
que tém dificuldade em definir o Jornalismo Cultural na sua concepg¢ao
e natureza, fato que turva a imagem que seus autores fazem de si mes-
mos e do seu trabalho. Nao ¢é dificil encontrar veiculos onde as maté-
rias culturais sao vistas como secundarias e meramente acessorias das

demais editorias'— sem que isso encontre algum tipo
de resisténcia entre os profissionais, uma espécie de
baixa-estima que aprofunda o desentendimento sobre o
assunto:
Associa-se a'essa primeira dificuldade uma outra: os estudos
académicos sobre o assunto — cursos, artigos, pesquisas universita-
rias, dissertacoes de mestrado ou teses de doutorado — além de poucos,
também se debatem na procura de definicoes rigorosas que o tema exige
para que possa ser entendido em toda a sua dimensao e importancia.

Exemplo disso é a frequéncia como o Jornalismo Cultural é visto nes-
ses‘estudos como um territério de exercicio do poder economico de seus
promotores e de verdadeiros manipuladores da opinidao dos criticos.
Um demonstracao dessa perspectiva é o artigo do professor Quartim de
Moraes publicado em 2010 no Observatorio da Imprensa a respeito das
engrenagens que criam os best-sellers comentados na imprensa brasi-
leira (leia em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/
no-reino-dos-bestsellers). A julgar pelo que ele diz, toda a autonomia
do critico fica comprometida pelos interesses em jogo na simples rese-
nha de uma obra literdria.

Essas duas desqualificacoes que o Jornalismo Cultural sofre acabam
reduzindo-o a um exercicio mercantilizado e de pouca relevancia - ou
pela racionalidade editorial dos veiculos (que nao veem nele densi-
dade jornalistica) — ou pela racionalidade financeira dos editores (que
veem nele um instrumento de merchandising de promotores de eventos
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culturais). O resultado é o pior possivel por-
que ergue-se em torno do género um conjunto
de avaliacOes que o segregam no quadro geral
da imprensa, discriminando-o. Nessa visao o
Jornalismo Cultural é algo secundario e mera-
mente acessOrio na imprensa em geral.

A segunda dificuldade é externa e é bastante
complexa porque ela remete as mudancgas de
ordem estrutural que a sociedade vem experi-
mentando nas ultimas décadas e que refletem
alteracoes profundas nas referéncias culturais
e de padroes de gosto do publico. Também aqui
o problema se desdobra. De um lado, observa-
se ja desde os primordios do desenvolvimento
dos meios eletronicos de comunicacao uma
reducao e uma mudanca dos habitos de lei-
tura em razao dos estimulos dos veiculos que
primam pela sonoridade e pela natureza ima-
gética de suas mensagens; sao os veiculos de
comunicacao eletronica, hoje dominados pela
tecnologia digital. O principal estudioso dessa
tendéncia — o professor canadense Marshall
McLuhan? - afirmou em diversas de suas obras
que essa mudanca no processo de comuni-
cacao consagrada pelo Radio, pelo Cinema e
pela Televisdo representava uma nova etapa
na histéria da cultura humana — a etapa da
retribalizacao da audiéncia (pela analogia que
McLuhan fazia com os periodos da histéria em
que a aquisicao do conhecimento primava pela
oralidade, a semelhanca de uma tribo).

Esse novo momento trouxe na contrapar-
tida da variedade de possibilidades que permi-
tia uma espécie de dispersao dos processos de
cognicao - ja que nao era mais a cultura alfa-
bética o nucleo essencial da atengao do recep-
tor. Com isso, todas as praticas relacionadas
ao texto escrito sofreram o impacto dos meios

eletronicos — fato que concorreu fortemente
para o declinio da atividade reflexiva individu-
alizada que os livros sempre favoreceram. Essas
mudangas vieram associadas a diversas outras,
mas a mais importante delas parece ser, como
dissemos, uma reducao dos habitos de leitura
como decorréncia de uma alteracao que o livro
passou a ter no cotidiano das pessoas.

Ora, se isso € verdade — embora a tese de
McLuhan sempre tenha permanecido no ter-
reno da polémica que as construcoes tedricas
provocam -, a critica cultural talvez seja um dos
primeiros e dos mais atingidos setores a sofrer
suas consequeéncias: foi a matéria-prima de sua
atividade — a Literatura ou a producao do texto
- que reduziu sua presenca no cendrio das pra-
ticas socio-culturais. Nao é dificil imaginar o
impacto negativo que isso teve sobre as prati-
cas jornalisticas — de resto, todas elas também
afetadas pelo processo da retribalizacao.

De outro lado, mas ainda no terreno das mu-
dancas estruturais apontadas acima, a historia
recente parece demonstrar que as tecnologias
digitais tornaram mais agudas as tendéncias a
“liquefacao” do texto presentes na expansao
dos meios eletronicos. Em diversas situagoes,
aquilo que McLuhan apontou como a aldeia
global, cuja existéncia é favorecida pela trans-
missao de dados através de satélites, adquiriu
nos anos 80 e 90 o perfil de uma explosao das
comunicacoes, uma verdadeira revolucao in-
formacional que colocou em xeque todos os pa-
radigmas da cultura cldssica. E dificil apontar
um Unico setor da atividade intelectual (sem
que seja preciso indicar isso também no campo
da economia e da ordem social) que nao tenha
sido impactado pela internet, pela formacao
das redes sociais, pela interatividade permitida
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nos veiculos etc. O resultado disso, também
aqui, parece ter desfavorecido o Jornalismo em
geral, mas em particular o Jornalismo Cultural,
que sempre teve na hierarquia da centralidade
autoral sua fonte de credibilidade e de presti-
gio junto ao publico.

E frequente entre os préprios jornalistas
da area da cultura a queixa de que o espaco
da reflexao especializada sobre a Literatura,
por exemplo, tem sido invadido pela profusao
de paginas virtuais, quando isso nao acontece
diretamente pela interatividade que inimeros
sites e portais permitem aos que os acessam.
Sao manifestacoes diversas, que repercutem
a polémica de um artigo ou de uma matéria,
invariavelmente postadas por outros autores,
verdadeiros “penetras” num terreno tao exclu-
sivo quanto é o da critica cultural®. Ora, parece
vir desse novo sistema um retraimento geral
das fontes que sempre alimentaram o circuito
de legitimacao do jornalista junto a sua audi-
éncia, mas isso vem adquirindo uma tal inten-
sidade que, dialeticamente, o reverso também
passa a ser parte integrante do problema: o
retraimento do publico em relacdo as refe-
réncias da drea Cultural. Ou seja, os usuarios
da rede passam a desconfiar do contetido que
eles préprios ajudam a acumular nas paginas
digitais®.

Esses dois fatos, que se conectam de forma
simultanea e intermitente — perante o publico,
a crise da critica (interna) se desdobra na crise
de mediacao do critico (externa) — parecem in-
dicar uma depressao nas praticas do Jornalismo
Cultural que respondem pela busca de uma
identidade mais consistente do género, alguma
ancora epistémica e socioldgica que nao o deixe
ao sabor das idiossincrasias do mercado ou da

s para fugirdo real”

“Nossa arte quer conversar <)
com as suas entranhas” I

03

“O exercicio dol

Varias publicagdes desapareceram no pais,como lembra
Faro. Um exemplo, entre tantos, é o Outlook, suplemento
cultural do jornal Brasil Econémico, que circulou entre 2009

e 2010, sempre aos sabados, com 56 edigdes
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A Bravo! em dois momentos, 1997 (no alto) e 2012. Projeto
editorial de Luiz Felipe DAvila, a revista foi langada em outubro
de 1997, contando com beneficios da Lei Rouanet. A proposta

era falar de cultura ndo como agenda, mas de forma ensaistica.
Em abril de 2001, a revista lancou site, 0 Bravo OnLine, definido
como "portal da cultura e do entretenimento”. No inicio de 2004
a revista foi comprada e repaginada pela Editora Abril, mas ainda
com participagao da editora anterior. Em 2006, passou a ser
gerida exclusivamente pela Abril. Sob nova diregao, foi extinta a

secao de ensaios.

RUMOS [do] JORNALISMO CULTURAL

Programas como o Rumos, do Itau Cultural, sao voltados para o

ensino e a pratica do jornalimso cultural

técnica, nem mesmo ao sabor das pulsoes do
publico na era de uma sociabilidade que poe
o foco de suas virtudes nao exatamente sobre
o refinamento intelectual dos consumidores,
mas no seu embrutecimento de gosto e estilo.
Quer dizer, nao é tanto a qualidade do que é
publicado sobre as praticas culturais de qual-
quer espécie que importa, mas essa voracidade
de consumo que tem o poder de mediocrizar
tudo o que ela toca e que desperta em todos
os agentes envolvidos pelo Jornalismo Cultural
um forte ceticismo sobre o que ele é capaz de
produzir.

Nessa linha de interpretacao, a primeira va-
riavel que surge, no emaranhado de problemas
descritos até aqui, é a que aponta o Jornalismo
Cultural como um género hibrido para cuja
construcao na confec¢ao das matérias de que
se ocupa concorrem outros atores sociais, dois
deles de importancia capital se quisermos
entender em profundidade quais sao os seus
desafios: os intelectuais e os movimentos da
sociedade civil. Nao ha critica na érbita da cul-
tura que nao se faca de alguma forma na per-
pendicularidade entre o jornalista e esses dois
co-protagonistas do cendrio do Jornalismo
Cultural.

Os intelectuais — académicos ou nao - tém
no género a abertura para a publicizagao e di-
vulgacao dos temas que os ocupam - sejam
eles os temas de natureza estético-expressiva
ou os de natureza ético-politica’, os mesmos
que formam a matéria-prima das pautas do
Jornalismo Cultural —, fato que o transforma
em espaco de forte presenca na sociedade, de
tal forma que a propria pratica jornalistica com
as questoes culturais transcende em significado
os limites em que é desenvolvida. Uma andlise
qualificada e de forte sensibilidade conceitual
sobre uma obra, por exemplo, pode perfeita-
mente acabar pondo em discussao questoes
que se situam além da critica propriamente
dita ja& que pode contribuir para a formulagao
de pontos de vista de amplitude ontologica e
filos6fica bem mais amplos que a estrita refe-
réncia literaria feita na matéria.

Sob esse aspecto, o Jornalismo Cultural nao
pode ser visto de forma dissociada dessa cir-
cunstancia que o coloca como integrante de
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um processo social mais amplo; ele é, na ver-
dade, uma construcao discursiva — sempre que
a perspectiva mercadolégica do veiculo nao se
imponha sobre a primazia da produgao cultural
- que guarda estreita relacdo com o processo
de gestacao e de discussao das ideias, das cor-
rentes de pensamento, da estética, das norma-
tizagoes da Politica e do Direito, do campo das
ciéncias fisicas etc. E nesse territério que ele
encontra o espaco de sua legitimacao. Imaginar
que ele possa perdé-lo significa admitir que
todo o conjunto de producgoes dessas areas gira
em torno de um vazio social intransponivel®, o
que a propria histéria mostra ser improvavel.
Ao lado disso, os movimentos sociais. Ha
tempos que os estudos de Comunicac¢ao deixa-
ram de privilegiar questoes meramente infor-
macionais e quantitativas, como se a equacao
emissor-receptor se desse no ambito de um sis-
tema de inputs e outputs configurado em termos
fisicos. Essa foi uma nocao que durante muito
tempo sustentou a analise dos processos midi-
aticos. Nao foi senao em meados dos anos 70 e
inicio dos anos 80 que essa visao se alargou na
direcao de outras dimensoes da Comunicacao
- a econdmica, a politica, a ideoldgica, a cul-
tural — de tal forma que o sistema todo passou
a ser visto como um complexo construtor de
sentidos, muito longe de se esgotar na visao
funcionalista que os primeiros tedricos da
area sustentaram. Essa maior abrangéncia de
perspectiva foi reponsavel pela incorporagao
as praticas comunicacionais dos movimentos
sociais, ja que a propria Comunicagao passou a
ser vista como um espaco de disputa de poder
- o poder simbdlico e ideolégico que as mensa-
gens e os proprios veiculos tém na sociedade.
No caso brasileiro, essa nova orientacao te-
orica dos estudos de Comunicac¢ao, mais critica
por assim dizer, foi contemporanea da época da
ditadura militar (1964-1985), fato que coinci-
diu com as restri¢oes autoritarias que os meios
de informacao sofriam. Pois foi justamente
nesse periodo que a presenca da critica cultu-
ral junto as demandas dos movimentos sociais
se ampliou, o que deu a ela um enraizamento
muito consistente na sociedade brasileira. Vale
a penarelembrar, neste caso, a importancia que
o Jornalismo Cultural teve na critica teatral, na
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critica cinematografica, na musical e também
na literaria: as avaliacoes que eram feitas na
imprensa em geral sobre as manifestacoes ar-
tisticas nesses setores em diversas ocasioes
adquiriam o perfil de um embate entre tendén-
cias estéticas e conceituais democraticas e as
restricoes do Estado autoritario.

Esse desdobramento que o Jornalismo
Cultural tem - nao apenas circunstancial-
mente, como se pode pensar nos exemplos
recentes da histdria da imprensa brasileira,
mas em relacao a questoes sociais e politicas
de forte densidade universal — precisa ser res-
gatado sistematicamente para que ele encon-
tre na sua propria heranca e em suas proprias
caracteristicas a esséncia de sua natureza.
E verdade que boa parte dos veiculos que se
destinam a critica da cultura fazem, no fundo,
matérias destinadas ao mero entretenimento
e muitos deles sao apenas instrumentos de in-
teresses mercadoldgicos da dinamica da socie-
dade de consumo, mas isso nao anula o fato de
que o género transcende, pela importancia e
pelos desafios que procuramos mostrar neste
artigo, as injungoes e inconveniéncias mo-
mentaneas. Uma sociedade complexa e diver-
sificada como é a que a modernidade constroi
tem no Jornalismo Cultural um instrumento
valioso para a emancipacao de seus membros.

Reprodugao
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revistas de cultura, no Brasil,do modernismo até hoje

Jornalismo Cultural é a producao noticiosa/analitica de
eventos de natureza artistica e/ou editorial. E um con-
ceito genérico e elastico como é também a matéria-
prima de suas coberturas, mas isso se deve menos a sua
inconsisténcia do que a natureza da prépria cultura.
Marshall McLuhan é um autor obrigatdrio nos estudos
contemporaneos de Comunicacao e suas reflexoes ti-
veram grande impacto nas teorias da area desde o final
dos anos 60. A obra sugerida aqui é Os meios de comu-
nicagdo como extensoes do homem. Sao Paulo: Editora
Cultrix, s/d.

Vale a pena ler,a esse respeito,a matéria publicada pelo
suplemento cultural do jornal Valor Econémico - Eu&Fim
de Semana - intitulada A critica dos comuns, assinada
por Diego Viana. Trata-se de um precioso inventario
sobre o desconforto que esse “descontrole” midiatico
provoca entre os proprios criticos — os académicos e 0s
jornalistas.

Veja-se, por exemplo o que acontece com o fend6meno
da Wikipedia, cuja intencao é ser uma enciclopédia
que reune todo o conhecimento humano ja produzido
a respeito de tudo. Como, para isso, é preciso contar
com a colaboragao dos préprios usuarios, que postam
informagdes nao autorizadas, isto €, sem a necessaria
credibilidade das fontes de consulta, cria-se em torno
dessa maravilhosa ideia uma sistematica desconfianca
na veracidade das informacgdes que estao disponiveis.
Esse processo - que talvez ainda reflita o carater ainda
incipiente da interatividade na rede - parece atingir -
ou esbarrar - em todo o texto disponivel na internet.
Sobre o0s conceitos apontados aqui — estético-expres-
sivo e ético-politico - sugiro a leitura do artigo de mi-
nha autoria - Nem tudo que reluz é ouro: contribuicdo
para uma reflexao tedrica sobre o Jornalismo Cultural -
publicado na revista Comunicacdo & Sociedade, ano 28,
n. 46, Sao Bernardo do Campo: Metodista, 20. semestre
de 2006. O texto também esta disponivel no Férum so-
bre Jornalismo Cultural existente na minha pagina pes-
soal: http://www.jsfaro.net.

O exemplo mais concreto dessa amplitude que o
Jornalismo Cultural tem no mundo das ideias e da or-
ganizagao dos intelectuais é o papel aglutinador que
diversos veiculos do género tiveram historicamente na
imprensa brasileira. E o caso do Suplemento Literdrio do
jornal O Estado de S. Paulo, ou de revistas como Clima,
Diretrizes, Anhembi, manifestacdes paulistas da critica
cultural que acabaram reunindo em torno de seu pro-
jeto geracgoes de profissionais da imprensa e académi-
cos. Em Minas Gerais, o jornal Bindémio, apontado como
um dos principais representantes da imprensa alterna-
tiva na imprensa brasileira dos anos 50 e 60, também
desempenhou esse mesmo papel.
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0 SAPO NAO
PULA POR
BONITEZA,
MAS POR
PRECISAO.
(DITO POPULAR)

ao existe redacao de jor-
nal ou revista em que nao
haja jornalistas que la
chegaram porque, tendo
“jeito para escrever”, em
algum momento sonha-
ram tornar-se escritores. A maioria aos poucos
mudou de rumo e, abandonando as veleidades
literarias, concentrou-se na atividade jornalis-
tica. Qutros passaram a viver uma dupla mi-
litancia da palavra, tratando de ganhar a vida
nas redagoes sem desativar o sonho de produ-
zir textos mais durdveis.

Em principio, nao existe incompatibilidade
entre uma coisa e outra, mas o parentesco entre
o jornalismo e a literatura pode induzir a equi-
vocos que resultam desastrosos nao s6 para os
dois géneros como para autores e leitores.

Hoje os escritores nas redacoes sao menos
numerosos do que foram no passado. Houve
tempo em que a maioria deles tinha dois ca-
minhos para ganhar a vida: o servico publico e
o jornalismo. Entre as figuras gratuidas, raros —
Guimaraes Rosa, Rubem Fonseca e uns poucos
mais — escaparam de uma coisa ou de outra.

Num de seus raros efeitos benéficos, e ainda
que por motivacoes nada nobres, o golpe militar

PADROEIRA DOS
JORNALISTAS

de 1964 reduziu o vinculo promiscuo que ha-
via entre o intelectual e o poder. Ao secar essa
fonte, a sobrevivéncia material do escritor, em
muitissimos casos, ficou sendo o jornalismo.
Basta olhar a quantidade de ficcionistas que,
depois de 1964, se refugiaram nas redagoes:
Ivan Angelo, Ignacio de Loyola Brandao, Caio
Fernando Abreu, Bernardo Carvalho, Luiz
Ruffato, Carlos Herculano Lopes...

Hoje como no passado, a presenca de bons
ficcionistas nas redagoes costuma significar um
enriquecimento para a atividade jornalistica,
na medida em que eles trazem uma bagagem
adicional de criatividade e de imaginacao, de
outras leituras e de outros interesses. Contudo,
especialmente para os menos vividos, ha sem-
pre o risco de confundir os canais, tentando
fazer literatura no jornal — ou jornalismo na
literatura.

Fique bem claro: utilizando o mesmo instru-
mento, a palavra, sao canais paralelos, porém
muito diferentes, antipodas até, e tomar um
pelo outro fatalmente leva ao desastre. Quando
se tenta fazer a literatura passar pelo canal do
jornalismo, ou vice-versa, cria-se um problema,
digamos, hidraulico, semelhante ao de quem
tentasse fazer a agua passar pelo cano do gas.

HUMBERTO WERNECK

Uma ficcao excessivamente contaminada
pelo jornalismo acaba sendo uma ficcao ras-
teira, exangue, anémica, de um realismo ba-
rato. A literatura brasileira de alguns anos
atrds — nao por acaso, coincidindo com a cen-
sura do regime militar — deu uma guinada feia
para o realismo e para a linguagem jornalis-
tica. Resultado: poucos anos depois, nao so-
brou nada dessa onda — felizmente.

Também do outro lado andou havendo exa-
geros. O Jornal da Tarde, de Sao Paulo, foi no
comeco — a segunda metade dos anos 1960,
entrando pelos 70 — uma luminosa vanguarda
na imprensa brasileira, com mil novidades no
texto e no visual. Ao mesmo tempo, porém,
muitas vezes extrapolou no uso de recursos da
literatura — quase sempre em prejuizo do jorna-
lismo (e da literatura). O Jornal da Tarde dessa
época chegou a por a informacao abaixo da
preocupacao estilistica e, nisso, perpetrou ab-
surdos como dar uma pagina inteira sobre um
jogo de futebol sem informar o resultado...

Pode ser util esta distin¢cao entre a prosa
literaria e a jornalistica: na literatura, a pala-
vra nao é meramente um meio de dizer alguma
coisa, mas um fim em si. O modo como se conta
uma coisa pode (deve,acham muitos) ser tao ou
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mais interessante que essa coisa. Nao da para imaginar Grande Sertdo:
Veredas contado de outra forma, sem que o romance de Guimaraes Rosa
se transforme numa histéria de moca travestida de vaqueiro.

H4 outra distincao que ajuda a prevenir equivocos. O jornalista
escreve porque sabe - leu, pesquisou, foi 14, viu, entrevistou, e s6 de-
pois disso sentou-se para escrever; ao passo que o escritor, como dizia
Fernando Sabino, escreve nao porque saiba, mas para ficar sabendo. De
fato, para o escritor de ficcao, por mais que ele tenha se preparado, ar-
mado um esquema, estruturado o texto, escrever é de certa forma ence-
tar um voo cego, é partir sem saber exatamente aonde se vai chegar.

Nao d4, entao, para confundir os géneros. Vale a pena ouvir o que diz
a respeito alguém que é ficcionista e foi também, por décadas, jornalista,
o mineiro Ivan Angelo:

“A diferenca bdsica entre as linguagens jornalistica e literdria é
o para qué, a fungdo, que determina a atitude de quem escreve. A
virtude principal do jornalista é a objetividade, a do ficcionista é a
subjetividade. O jornalista tem um compromisso com o discurso cor-
rente, claro e coerente; o romancista tem compromisso com a inven-
¢do, a transformacgao e a renovagdo do discurso. Uma reportagem é
limitada pela linguagem que o dono do jornal quer; a linguagem de
um romance ndo tem limites.”

Em meados do século XIX, o jornalismo era forte e assumidamente
contaminado pela literatura. A noticia era tratada com mil firulas li-
terarias. A certa altura, os editores se deram conta de que, se o jornal
caisse de preco, mais gente iria l1é-lo. O custo do aumento da tiragem
seria compensado pela entrada de antncios. Foi nesse momento que a
imprensa e a publicidade se descobriram e se casaram — para sempre.

Para ser lido por mais gente, e nao apenas pelos letrados, o jornal
teve que mudar o seu conteuido. Passou a publicar mais noticias, sobre
assuntos mais variados, e menos opiniao e textos literarios. Como pre-
cisava atrair compradores, comecou a incorporar o sensacionalismo, em
doses maiores ou menores. Também para chegar a mais gente, o jornal
perdeu em profundidade. Como a dgua que se derrama, a informacao se
espraiou, ficou mais horizontal, menos vertical — menos profunda.

O contetdo dos jornais comecgou a perder, ainda, em subjetividade,
e a perseguir a objetividade, num estilo cada vez mais realista — coin-
cidindo, alids, com a maré do realismo que comecava a imperar na lite-
ratura naquele momento, final de século XIX. Toda realidade que nao
fosse facil e imediatamente verificavel passou a nao interessar muito
a imprensa. Passou a valer mais o fato puro e simples, o fait divers, o
incéndio, o crime, do que alguma coisa abstrata que envolvesse espe-
culacdo, que exigisse muito dos miolos do comprador do jornal. Assim,
uma série de coisas da vida real, do mundo real, passou a nao interessar
a imprensa, a existir a margem dela.

O modo de ver, o olhar jornalistico passou por uma simplificacao,
para alcancar mais gente e para nao inquietar essa gente ao ponto de
que ela pudesse desistir de comprar o jornal. Caminhou-se para uma
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simplificacao grosseira na qual os fatos, as coisas e as pessoas neces-
sariamente perderam as nuances, 0s meios-tons. Passou a imperar o
maniqueismo do bom e do mau, do belo e do feio. Tudo, até mesmo as
emocoes, tornou-se mais ou menos estereotipado.

A imprensa passou a buscar o que o professor americano Paul Many,
do Universidade de Toledo, Ohio, chamou de “consenso da realidade”.

Essa uniformizacao, esse achatamento da realidade, esse esforco
para enfiar a realidade, as coisas e as pessoas dentro de moldes levou
também, frequentemente, a uma atitude cinica. Isso é feito em nome
da objetividade, mas a verdadeira explicacao pode estar em outra parte
- seja na preguica de apurar direito, seja na incapacidade de ver uma
realidade que nao seja chapada, unidimensional, seja, ainda, na incapa-
cidade do jornalista de transar as proprias emocoes. Em larga medida, é
esse 0 panorama que hoje prevalece na imprensa.

Foi como reagao a essa tendéncia, a essa obsessao da objetividade,
que na metade dos anos 1960 surgiu o chamado New Journalism, que deu
fama a profissionais como Joseph Mitchell, John Hersey, Gay Talese, Tom
Wolfe, Truman Capote e Norman Mailer — os dois primeiros, na verdade,
pioneiros, pois abriram a picada nos anos 1940, com a publicacao de O
professor Gaivota e Hiroshima, respectivamente. No Brasil, o género te-
ria como expoentes, entre outros, Antonio Callado (Esqueleto na Lagoa
Verde), Joel Silveira (A milésima segunda noite da Avenida Paulista e A
feijoada que derrubou o governo) e Zuenir Ventura (Chico Mendes — Crime
e castigo). Estes quatro livros, alids, viriam a integrar o precioso selo
Jornalismo Literdrio, criado pela Companhia das Letras com a ambicao
de reunir o que de melhor haja nesse terreno em todo o mundo. Nele
estao também, é claro, os americanos citados acima.

O New Journalism procurou devolver ao jornalismo, aperfeicoando-
as, algumas ferramentas da literatura, como o uso de didlogos, a descri-
cao de cenas e ambientes, e, sobretudo, quebrando a assepsia, a secura,
a pobreza de um texto raso, de uma visao rasa da realidade. Basta nao
esquecer que as palavras saber e sabor, tendo a mesma raiz, nao preci-
sam andar separadas.

E um tipo de jornalismo que valoriza mais a observacao do que as pa-
lavras. Um exemplo classico é o célebre perfil Frank Sinatra estd resfriado,
escrito por Talese para a revista Esquire no longinquo ano de 1965 mas
ainda hoje lido com o frescor de coisa nova, na coletanea Fama e anoni-
mato. Talese escreveu essa estupenda peca jornalistica sem entrevistar
Frank Sinatra, que se recusou a recebé-lo. Anos depois, num artigo sobre
o seu making of do perfil, avaliou: “Ganhei mais observando-o e ouvindo-
o a distancia e notando as rea¢des das pessoas que o rodeavam do que se
houvesse conseguido sentar-me a seu lado e conversar com ele.”

O nome, New Journalism, caiu em desuso. Os criticos da nova cor-
rente diziam que ele nao era new, uma vez que o jornalismo de um sé-
culo atras ja usava recursos literarios, como também nao era journalism.
Mas a tendéncia prosperou, sob uma quantidade de rétulos. O ja citado
Paul Many, que nao se perca pelo sobrenome, listou nada menos de 21
nomes usados para designar o jornalismo que, em graus variados, utiliza
recursos literarios.
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A designacao mais usada atualmente é literary journalism, dificil de
traduzir para o portugués — pois “jornalismo literario”, entre nés, é um
jornalismo sobre literatura. Também aqui nao faltam criticos: ha quem
diga que literary journalism é um oximoro, figura de linguagem que con-
siste em juntar coisas que se contradizem, como “siléncio eloquente”.
Na verdade, ndo é. O literary journalism é um jornalismo que usa técni-
cas literarias, s6 isso. Técnicas que o papa do movimento, Tom Wolfe,
enumerou numa entrevista a Veja: “A construcao de cenas, a insercao de
didlogos quando possivel, o uso de pontos de vista diferentes e o registro
de detalhes que denotam a camada social a que pertencem as pessoas
focalizadas pela reportagem: o que vestem, o modo como falam etc.”

O que diz Tom Wolfe pode ser reforcado pela frase famosa do ar-
quiteto teuto-americano Ludwig Mies van der Rohe: “Deus esta nos
detalhes.”

Compreensivelmente, o literary journalism é mais praticado nas re-
vistas do que nos jornais, j que o ritmo do jornal didrio nao favorece
o texto mais caprichado. Faz sentido, mas a pauleira das redacoes de
jornais costuma ser também uma desculpa preguicosa para nao se fazer
nada além do ramerrao jornalistico.

Excessos em nome do literary journalism costumam ser cometidos.
As vezes o jornalista sai do trilho da realidade, imagina, inventa, ajeita,
“melhora”, dd um empurraozinho - o que certamente nao é privilégio do
literary journalism. Esse tipo de fraude, de falsificacao acontece também,
e muito, no journalism que nao é literary.

Nao é preciso enfeitar, forcar a mao, forcar a barra. A realidade ja
tem tudo aquilo de que um jornalista precisa. Para usar o verso de Joao
Cabral: nao é preciso perfumar a flor. A pauta pode e deve ter imagi-
nacao, mas a matéria tem que andar no trilho da realidade. Até porque
nada se salva no texto apenas — nao da para fazer uma bacalhoada s6
com agua e sal.

Nao se trata de defender o literary journalism como escola a que de-
vamos nos filiar, mas de ver nele possibilidades muito maiores de con-
seguir essa coisa dificil que é seduzir o leitor.

Sim, seduzir — e nao para fazer bonito. Se o sapo pula, diz o ditado,
nao é por boniteza, mas por precisao, para que a cobra nao o devore.
Numa banca de jornais ha centenas de publicagoes, com dezenas de ma-
térias cada uma, e se alguém chegou a minha matéria, entre tantas ou-
tras disponiveis, o minimo que devo fazer é me ajoelhar aos pés desse
leitor — e tratar de manté-lo preso até a tltima linha do texto.

Seria bom que os jornalistas, mesmo os que nao tém religiao, tomas-
sem Sheerazade para sua padroeira. Ela mesma, a moga que ao longo
de mil e uma noites entreteve o sultao Chariar nao apenas com suas
historias mas também — ou sobretudo, desconfio — com a maneira se-
dutora como as contava. O objetivo nao era fazer bonito, mas salvar o
seu pescoco, ao contrario de tantas infelizes que a precederam aos pés
do sultao. Nao tenhamos duvida: se o leitor abandona o que escrevi,
significa que fui decapitado. De forma que, se vocé chegou até aqui,
tenho que lhe agradecer - e renovar minha fé nos poderes de Santa
Sheerazade...
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a Timothy McSweeney’s, uma pequena editora da
cidade costeira de Sao Francisco, nasceu o proté-

tipo do jornal do século XXI. Com uma dnica edi-

cao de 320 paginas repletas de contetdo original,

o San Francisco Panorama foi uma carta aberta a

todos que teorizam, avalizam e profetizam o fim
da midia impressa.

Lapidado durante cinco meses com a ajuda de diversos repoérteres,
designers e fotégrafos, o jornal do futuro se esgotou em poucas horas
provando que existe um publico dvido para este tipo de publicacdo. Os
apocalipticos dos cabos de fibra 6tica ainda nao podem bradar pelos
blogs da rede o fim do jornal impresso.

Dave Eggers é o homem a frente da editora e da experiéncia jorna-
listica que instigou as pessoas a pensarem, de uma nova maneira, sobre
uma midia antiga. Apaixonado por jornais, o escritor e ex-jornalista é
descrito como a sensacao literdria da nova safra, e é comparado a Bono
Vox por seus trabalhos sociais, sempre ligados ao ensino da lingua.

A impressao que se tem ao entrar no site da McSweeney’s é que
Eggers nunca passou por um bloqueio criativo; cada publicacao da edi-

tora parece o sonho de consumo do leitor convicto. Figuram na lista
revistas como a The Believer, que oferece criticas literarias positivas
(dando sempre o beneficio da divida para obra e escritor quando pre-
ciso), a Wolphin, revista DVD de raros curtas cinematograficos, entre
livros e outras preciosidades.

Na apresentacao das publicacoes feita no site da editora fica evidente

a preocupac¢ao em nao inibir escritores com nimeros limitados de pa-
ginas e caracteres, algo que Eggers critica na crise do jornalismo atual.

DAVE EGGERS QUIS FAZER UM JORNAL Tamanho para desenvolver e aprofundar é fundamental, e tudo isso en-

DO JEITO QUE QUERIA QUE EXISTISSE. volto em uma diagramacao inusitada, divertida e atraente, parece ser a
marca registrada da McSweeney’s. Com o San Francisco Panorama nao
ASSIM NASCEU O SAN FRANCISCO e o

PANORAMA Para compor este jornal de edicao tnica, sem copyright sobre o
formato, Eggers e sua equipe pesquisaram jornais do mundo inteiro.
Olharam, inclusive, para o que havia sido produzido no passado. O re-
sultado foi um jornal que seus artifices gostariam de receber todos os
dias a porta de casa: lindo, informativo, divertido e singular.
O jornal foi divido em 112 paginas de 38 por 56 centimetros, colori-
M A RI A RI TA REIS das de margem a margem com secOes de noticias, artes, esportes, qua-
drinhos e gastronomia, um segmento de 96 folhas dedicado aos livros,
uma revista com mais 112 paginas, além de posteres destacaveis.

We at McSweeney's love newspapers. Wa love the internet, too. But we
believe that print newspapers are an invaluable nnﬂmnm:aluic
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A estética do jornal chama atencao pelas luxuosas paginas grafica-
mente impecdveis, e isso faz toda a diferenca. A diagramacao do San
Francisco Panorama vai muito além de tornar a leitura mais facil e apra-
zivel, seus infograficos transbordam a funcao de simplesmente tornar
a transmissao da noticia mais clara. E informacao de qualidade entre-
gue da forma impressa mais instigante e inventiva de que ja se teve
noticia.

O investimento estético, conjugado com o conteddo significativo e
muitas vezes inesperado que se encontra nas paginas do San Francisco
Panorama, faz o objetivo da McSweeney’s ser atingido: o leitor acredita
que impresso e online podem competir, cada midia se valendo de carac-
teristicas proprias, que tornam a coexisténcia possivel.

A reconstrucao de Bay Bridge, simbolo da cidade de Sao Francisco, é
alvo de uma matéria investigativa realizada pelo ganhador do Pulitzer,
Robert Porterfield, que averigua o estouro do orcamento e a realizacao
de préaticas questiondveis. Outras matérias investigativas completam a
secdo regional do jornal, reforcando a importancia de uma cobertura da
cidade produzida com afinco, advogada por Eggers em entrevista ao The
Guardian.

A editoria internacional ficou por conta de freelancers que ja esta-
vam de passagem marcada para os lugares que cobriram. Isto barateou
o custo da reportagem e conservou a originalidade do material, ao evitar
a uniformidade promovida pelos servicos de agéncias de noticias. Essa
é uma das féormulas que Dave Eggers oferece para combater a crise de
frescor que aflige o jornalismo impresso.

Sempre em estilo literario as noticias cobrem a cidade e o mundo,
mas o jornal também se preocupa em entreter o leitor, ultrapassando
o conceito de infotainment (mistura bizarra entre informacao e entre-
tenimento que se constitui tendéncia no jornalismo). Stephen King, o
mestre do terror, escreve sobre sua paixao, o baseball, e faz um relato
completo da World Series. As paginas de quadrinhos tém histérias iné-
ditas que preenchem cada centimetro de 16 folhas com personagens
coloridos e vibrantes.

Mais do que uma ode ao impresso com toda a sua beleza e singulari-
dade de conteuddo, o San Francisco Panorama é uma declaracao contun-
dente do que pode ser feito quando se explora novas possibilidades. E
resultado de amor pelo jornal impresso, do seu tratamento arrojado e do
desejo de provar que, longe de caminhar a passos largos para os anais da
historia, essa midia tem um potencial imenso para surpreender século
XXT afora.
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Saiba mais em:
www.mcsweeneys.net
www.mcsweeneys.net/articles/a-look-at-the-san-francisco-panorama

Livros publicados por Dave Eggers no Brasil:

Uma comovente obra de espantoso talento (A Heartbreaking Work of Staggering Genius),
Rocco, 2000.

Os Monstros (The Wild Things), Cia da Letras, 2009.

0 que é o qué (What is What: the Biography of Valentino Achank Deng), Cia das Letras,
2008.

Zeitoun (Zeitoun), Cia das Letras, 2011.

A Unica edigdo do San Francisco Panorama foi lancada
em janeiro de 2010

MARIA RITA REIS
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APOS 20 ANOS DE SEU LANCAMENTO, 0
DESATINO DA RAPAZIADA — LIVRO QUE MOSTRA
0 DIALOGO ENTRE JORNALISMO E LITERATURA
EM MINAS — GANHA REEDICAO

g oy i L S
JOSE CASTELLO
. J -

lgumas impressoes me assombram durante a relei-
tura de O desatino da rapaziada, a magnifica cro-
nica de Humberto Werneck (Companhia das Letras,
1992). Elas me obrigam, por contraste, a pensar,
com indisfarcavel incomodo, no século solitario
em que vivemos. Elas o iluminam melhor, lhe em-
prestando uma forte — ainda que brutal — nitidez. Reafirmam a ideia de
que é impossivel contemplar o presente sem considerar a mancha do
passado. Reafirmam a ideia de que o presente, mesmo nao passando de
uma ilusao, é tudo o que temos.

Licao que s6 um homem com alma de cronista, como Werneck, con-
segue nos transmitir. Seu livro é uma estranha cronica do passado - ja
que, mais que reconstruir uma geracao perdida, ela realca, por contraste,
o vazio de nosso presente. E uma crénica, em consequéncia, que nos
enche de vitalidade — uma aposta certeira na parceria apaixonada, no
valor da intimidade e da aventura.

Em seu livro, Werneck faz um inventario de uma geracao fabulosa de
escritores que, no meio século que vai de 1920 a 1970, agitou a vida de
Belo Horizonte. Eram tempos em que o0s escritores andavam em bandos,
cresciam juntos e compartilhavam os mesmos sonhos. Sabemos bem o

quanto a maior parte dos poucos grupos literdrios de hoje se afunda na
magoa, nainveja,noressentimento.Naquele tempo, nao. Os jovens nao se
uniam para resmungar do passado, mas para curtir a aventura do futuro.
E, mais ainda, para festejar, numa grande fuzarca, as delicias do presente.

Vou, por precaucao, ao Aurélio, que define fuzarca como “farra, folia,
pandega, tro¢a”. Mas também — e aqui comecam meus problemas —
como “desordem, bagunca, confusao”. Werneck nao podia ter escolhido
palavra melhor para sintetizar o paradoxal espirito de grupo que moveu
os jovens escritores mineiros da primeira metade do século 20. H3, nele,
uma ponta de heroismo, na medida em que assinala um estado contra-
ditério em que bem e mal nao se distinguem com nitidez, e de certo
modo se completam.

O exemplo mais emblematico desses farristas é, como define Werneck,
copiando uma méxima de Otto, o “quarteto de um intimo apocalipse”,
formado por Fernando Sabino, Hélio Pellegrino, Paulo Mendes Campos
e o proprio Otto Lara Resende. Infernal quarteto, que soube misturar
nao so jornalismo e literatura, mas literatura e existéncia; e isso com
um despudor e uma ferocidade que hoje, talvez, se assemelhassem ao
fanatismo. Foram jovens fanaticos pelo desejo de viver intensamente. E
ainda mais: de fazer da escrita um pedaco da vida.



Fixo-me neste célebre quarteto porque nele se encontra nao sei se
o coragao, mas os nervos do livro de Werneck. O século 21, com todos
os seus avancos e libertacoes, ja nao estimula uma relagao tao intima
entre quatro homens. Quatro jovens perdidos em um tempo em que a
literatura e o jornalismo guardavam uma proximidade feroz. Tempos em
que os jovens cultivavam os grandes mestres, como foi para os quatro o
jornalista e critico Joao Etienne Filho.

Etienne era s6 poucos anos mais velho que os quatro. Um homem
que dedicou 34 anos de sua vida de jornalista a O Didrio, publicagao que
sobreviveu até a década de 1970. Mas o lugar de transmissao era mais
intimo: o quarto do Joao Etienne em uma pensao da rua Timbiras, em
Belo Horizonte. Otto e Paulo ja se conheciam de Sao Joao del-Rey, onde
o primeiro estudava no Instituto Padre Machado e o outro no Colégio
Santo Antonio, e dividiram a paixao pelo basquete. Sabino era o tnico
dos quatro que ja tinha um livro publicado, mas isso ndo o aumentava,
nem o diminuia.

Foram quatro irmaos, que bebiam com fervor nao sé fartas doses de
White Horse, mas as licoes de Etienne. Werneck rememora, nesse ponto,
uma tocante lembranga de Sabino a respeito do mestre: “Ele me ensi-
nou a ler com os cotovelos na mesa, quer dizer, ler até o fim, estudando,

Carlos Drummond de Andrade inaugurou o gesto de

escalar os arcos do Viaduto de Santa Tereza, ato que

seria repetido por sucessivas geragoes de escritores.

e

destrinchando, e nao por mera distracao, numa poltrona”. A leitura e
a literatura eram uma questao de vida ou morte. Eram, ainda, um vei-
culo de desnudamento da vaidade e da hipocrisia. Os amigos gostavam
de uma expressao, “pegar no banho”, que Sabino explicou assim: “Vocé
pega o outro numa circunstancia em que ele nao pudesse tirar o corpo
fora, tinha que ler e opinar”. A literatura deixa de ser uma diversao, e se
torna uma atitude. H4 que ter coragem para escrever.

Os quatro arrastaram até o fim de suas vidas essa visao masculina e
aspera da escrita. Primeiro morreu Hélio, em 1988, de um subito ataque
cardiaco. Paulo, derrubado pelo alcool, faleceu em 91. No ano seguinte,
Otto. Ultimo sobrevivente de um quarteto que marcou a literatura brasi-
leira — e cuja historia, ainda que atravessada pela fantasia, se guarda no
romance O encontro marcado, de Sabino —, ele faleceu em 2004. Quase
um século depois dessas aventuras de juventude, a imagem dos quatro
cavaleiros se persiste. E se agiganta.

Em um tempo de escritores solitarios, escondidos nas telas de seus
computadores. Em um tempo em que a parceria entre homens é feita
mais de brutalidade e do deboche do que de um afeto profundo - ainda
que zombeteiro. Em um tempo em que a literatura se tornou produto de
aeroporto, que logo vai para a lata do lixo. Em um século vazio, como

bhnostalgia.blogspot.com.br
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Belo Horizonte, anos 40:
Fernando Sabino e Hélio Pellegrino
na Avenida Afonso Pena.
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Jornalista, biografo, critico literario, cronista
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0 21, é estimulante relembrar as figuras desses quatro rapa-
zes. Carregando o apocalipse dentro de si, como definiu Otto,
eles transportavam também a paixao pela vida. Embora nao
perdessem a chance de uma boa piada, e fossem quase sem-
pre um quarteto de trés — em que o quarto, ausente, era vi-
tima do escarnio e do doce deboche —, os quatro escritores
se tornaram os protagonistas de um século em que Minas
fervia.
Gente importante como Manuel Bandeira, Mario de
Andrade, Gilberto Freyre e Sérgio Buarque de Holanda co-
laborou com os jornais por onde eles passaram. Através de-
les, formou-se um certo espirito mineiro — entre a fuzarca
e amelancolia — que, para quem tem a sorte de conhecé-lo
de perto, como eu, caracteriza também o espirito inquieto
de Humberto Werneck.
Nas paginas dedicadas as fotografias, aparece um impres-
sionante flagrante de Fernando Sabino e Hélio Pellegrino,
caminhando juntos, de terno e gravata, pela avenida
Afonso Pena dos anos 1940. O tempo — ou a precariedade
da maquina — tratou de rasgar no peito de Sabino, bem
na altura do coracao, um borrao de luz. Ele, de uma forma
mais discreta, se duplica no peito de Helio. Sempre me
impressionei com essa foto, porque ela ilustra o grande
rombo — de inquietacao, de duvida, mas também de
fogo e fervor — que os quatro cavaleiros carregavam
no peito. Nao é por acaso que sua imagem se perpe-
tua e, ainda hoje, nos serve de inspiracao. Nas maos de
um cronista sensivel como Werneck, ela se transforma
em uma espécie de vaticinio. Ou retomamos as licdes
que os quatro nos legaram, ou afundamos na apatia.
Quanto a literatura, se falharmos nisso, ela serd s6 um
item a mais nas listas de supermercado.
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JORNALISMO CULTURAL

NOVAS
FORMAS

VOLTAIRE,

TUDO PODE ENTRAR NA TUA ESPECIE
DE JORNAL, MESMO UMA CANGCAO BEM
FEITA; NADA DESDENHES.
10 DE MAIO DE 1737

DE

AGENDAMENTO

0 QUE PAUTA 0 JORNALISMO CULTURAL CONTEMPORANEO?

conselho de Voltaire aos jornalistas de seu tempo
parece-me muito pertinente para introduzir a dis-
cussao que proponho sobre o jornalismo cultural
contemporaneo. A rigor, todos os acontecimentos,
sejam eles, por exemplo, politicos ou economicos,
sao também culturais. Mas a moldura jornalistica
reconhece como cultural apenas aqueles acontecimentos que refletem
as diretrizes tematicas das editorias de cultura. A nocao de editoria
circunscreve, portanto, uma abordagem arbitraria e convencional dos
acontecimentos, a qual delineia simbolicamente certa concepcao social
de cultura. Assim, aquilo que o jornalismo cultural elege como pauta
permeia, em grande medida, a concepcao de cultura dominante na so-
ciedade, pois o jornalismo reflete ao mesmo tempo em que delineia vi-
soes sociais de cultura.

A visao mercantilista da cultura, relacionada a agenda de artes e
espetaculos, e a visdo antropolégica da cultura, relacionada ao reco-
nhecimento daquilo que difere do comportamento social padronizado,
configuram tradicionalmente o escopo editorial do jornalismo cultural.
As duas visoes sublinham pautas preferencialmente articuladas as ati-
vidades estéticas, intelectuais, sociais e de entretenimento, observadas
no ambito da arte, do lazer e do comportamento.

O problema dessa perspectiva editorial, que remonta ao século 19,
esta relacionado tanto ao estreitamento da concepg¢ao de cultura que ela
supde quanto a opacidade mididtica de outras manifestacoes culturais.

GEANE ALZAMORA

A abordagem da agenda, por exemplo, permeia vigorosamente inicia-
tivas midiaticas alternativas no campo da cultura, como se observa na
proliferacao de sites relacionados as agendas culturais locais. Sao exem-
plos o site Agenda Cultural, da Secretaria de Cultura do Estado de Sao
Paulo, o blog Agenda Cult, sobre programacao cultural em Sao Paulo,
Agenda Cultural, do governo da Bahia, o site colaborativo Agenda Recife,
Agenda Cultural, da Prefeitura de Belo Horizonte, e Agenda BH, aberto
a parcerias. O site colaborativo Overmundo, um dos mais conhecidos do
pais nessa perspectiva, deu origem a um instituto e mais recentemente
se desdobrou em uma rede de sites colaborativos que compartilham dos
mesmos principios, a Overmidia. O escopo editorial de Overmundo e de
suas ramificacoes reflete, porém, a perspectiva dominante nas editorias
de cultura, destacando as agendas culturais em cada regiao do pais.

Esses poucos exemplos nacionais, que se inserem em tendéncia in-
ternacional de cobertura de cultura, referendam uma constatacao 6bvia:
ninguém mais precisa comprar o jornal local para saber das estreias do
final de semana. Isso ndo apenas impoe uma revisao dos parametros edi-
toriais relativos a cultura nos jornais diarios, com vistas ao refinamento
do modelo de negdcio, como permite que a circulagao intermidiatica de
perspectivas culturais diferenciadas incida sobre a representacgao jorna-
listica da cultura.

Aspectos culturais de acontecimentos cotidianos normalmente
subtraidos da légica editorial alcancam hoje visibilidade midiatica por
meio de plataformas colaborativas como blogs, wikis e redes sociais.
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Tornam-se, assim, potencialmente relevantes na concepgao coletiva de
cultura porque seu alcance social se expande em conexoes das midias
digitais, mesmo que nao dialoguem rigorosamente com os recortes edi-
toriais mais tradicionais. O sociélogo espanhol Manuel Castells chama
de mass self communication (auto comunicacao de massa) essa nova
forma de comunicacao, que é produzida, recebida e experenciada indivi-
dualmente, porém difundida em larga escala por meio de interacdes so-
ciais em rede. Trata-se de uma forma contemporanea de agendamento
intermidiatico, ou seja, tanto os meios tradicionais de comunicacao de
massa tematizam cotidianamente a conversa social, como era a regra ao
longo do século 20, quanto a conversa social registrada em conexoes de
midias digitais pauta os meios tradicionais de comunica¢ao de massa.
O jornalismo cultural do século 21 se equilibra, portanto, entre re-
feréncias provenientes da cultura de massa e da cultura de compar-
tilhamento. O fundador e diretor do Programa de Estudos de Midia
Comparada do MIT (Masschusetts Institute of Technology), Henry
Jenkins, chama de cultura da convergéncia esse processo cultural con-
temporaneo, no qual os contetidos circulam em dinamicas reticulares
que integram légicas comunicacionais simultaneamente relacionadas
a transmissao massiva e ao compartilhamento entre pares. Manuel
Castells relaciona a emergéncia do mass self communication a cultura
de convergéncia. Nessa linha de raciocinio, sugerimos que se a cultura
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de massa modelou certa concepgao editorial de jornalismo cultural, a
cultura de convergéncia deve ser preponderante no delineamento de
perspectivas editoriais mais sintonizadas com o cenario contemporaneo
da circulacao intermidiatica de informacao cultural.

As conferéncias online TED (Technology, Entertainment and Design),
das quais a maior parte encontra-se disponivel em varios idiomas,
exemplificam o alcance social de iniciativas desse tipo. E o caso do de-
poimento da escritora nigeriana Chimamanda Adichie sobre o perigo
da histéria tnica, acessado 2.844.730 vezes até o momento no qual este
texto foi escrito. TED é uma organizacao sem fins lucrativos que, desde
meados dos anos 1980, se dedica a divulgar “ideias que merecem ser
espalhadas”.

Outro exemplo € o escopo editorial da revista eletronica Salon.com,
que destaca, entre os tépicos de cobertura continuada da publicagao,
desdobramentos do movimento Ocuppy Wall Street e a as elei¢oes nor-
teamericanas em 2012. Fundada em 1995, Salon.com aposta em uma
perspectiva de cultura que inclui politica, economia e vida, com base
em producdes de equipe propria, colaboracdes online e comentarios de
internautas.

H4 ainda agregadores de informacdes dispersas na rede, como é o
caso do IMDD (The Internet Movie Database), especializado em noti-
cias e criticas de cinema. As informacoes disponibilizadas pelo IMDb
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sao provenientes tanto de grandes veiculos
de comunicacao quanto de blogs especializa-
dos e de usuarios. O IMDb é um dos dez sites
mais acessados do mundo, conforme dados de
Alexa, uma organizacao de grande prestigio na
afericao de trafego na internet.

Perspectivas diferenciadas de cobertura
online de cultura estao em expansao também
no Brasil, como é o caso da revista eletronica
Tropico, do Portal UOL. Com interesse pre-
dominante na cultura digital, a publicacao é
editada conjuntamente por jornalistas e por
pesquisadores, sendo a producao majoritaria-
mente realizada por colaboradores convidados.
Ja o Portal Literal, do Portal Terra, especializado
em literatura, abriga sites de autores brasileiros
sob curadoria da pesquisadora Heloisa Buarque
de Holanda. H4 ainda iniciativas bem-sucedidas
sem vinculos com grandes portais de comuni-
cacao, como € o caso do blog coletivo Trezentos,
uma comunidade em expansao continuada que
retine posts e comentarios de autoridades e
anonimos interessados em cultura digital.

Embora tais publica¢oes dialoguem com
recortes editoriais consolidados pelo jorna-
lismo cultural, é nitido que o fazem em pers-
pectivas proprias, muitas vezes investindo em
composicoes produtivas hibridas, nas quais o
jornalista é apenas um dos mediadores possi-
veis. O percurso historico do jornalismo cul-
tural demonstra que especialistas e jornalistas
sempre partilharam o mesmo espago edito-
rial, o que legitima tais propostas como um
caminho provavel para o jornalismo cultural
contemporaneo.

A ideia predominante nessas iniciativas
parece ser a de constituir espacos de referén-
cia na rede sobre temas especificos, em abor-
dagens variadas. De certo modo, o jornalismo
cultural aposta nisso como uma de suas facetas
desde o surgimento das revistas especializadas,
no século 18. A novidade estaria na variedade
de formatos (portais, blogs, sites institucio-
nais, agregadores, etc.), no acesso gratuito e
nas possibilidades de agenciamento social em
torno de assuntos de interesse comum. As pu-
blicacoes online na drea de cultura despontam,
desse modo, como espécies de comunidades de
interesse, nas quais jornalistas, especialistas e

internautas dividem, cada vez mais, as fungoes
de informar, interpretar, opinar, editar, difun-
dir. Nesse cendrio dinamico e heterogéneo da
circulacao intermididtica de informacoes cul-
turais, o conselho de Voltaire nunca foi tao
atual: “nada desdenhes”.

O que pauta o jornalismo cultural contem-
poraneo, subtitulo deste ensaio, é uma indaga-
cao de natureza ambigua. Tanto pergunta por
aquilo que o jornalismo cultural pauta quanto
por aquilo que pauta o jornalismo cultural.
Parece-me que a resposta aponta para am-
biguidade semelhante, uma vez que tanto os
preceitos editoriais que regem a atividade de-
mandam revisao, quanto a propria concep¢ao
de jornalismo como pratica comunicacional
modelada pela cultura de massa. Nao se trata,
obviamente, de refutar o percurso histérico
do jornalismo, nem sua deontologia. Trata-se,
isso sim, de buscar aprimorar o exercicio jor-
nalistico considerando o modo pelo qual a in-
formacao cultural circula hoje nos intersticios
da rede.

Nesse sentido, gostaria de finalizar meu
argumento evocando as palavras do fil6sofo
Charles Sanders Peirce, proferidas no final do
século 19, sobre o fato de as palavras crescerem
com o tempo. A esse respeito Peirce argumen-
tava: “quanto mais nao significa hoje a pala-
vra eletricidade do que significava ao tempo
de Franklin? Quanto mais nao significa hoje o
termo planeta do que ao tempo de Hiparco?”.
Parafraseando Peirce, poderiamos perguntar:
quanto mais nao significa hoje a palavra jorna-
lismo do que significava no apogeu da comuni-
cacao de massa? Se os significados das palavras
crescem com o tempo, talvez seja util observar
como as informacoes culturais circulam hoje,
sob quais escopos editoriais e conforme quais
processos produtivos, para nos arriscarmos a
tecer consideracoes acerca do significado de
jornalismo cultural na contemporaneidade
e, mais especificamente, acerca do que ele
pauta - ou deveria pautar. Para isso, suponho,
deve-se necessariamente observar o que pauta
o fluxo intermidiatico de informacoes cultu-
rais, considerando, nesse exercicio analitico,
toda a ambiguidade que for possivel aferir da
questao.

-

ENDEREGOS ELETRONICOS

Agenda Cultural, da Secretaria de Cultura do Estado de Sao Paulo
http://www.cultura.sp.gov.br/portal/site/SEC/menuitem.9fde74c457dc
7ee36c4139c3ca60cla0/?vgnextoid=37fc4d375%acal10VgnVCM1000
00ac061c0aRCRD

Blog Agenda Cult, sobre programacao cultural em Sao Paulo

http://agendacult.wordpress.com/

Agenda Cultural, do governo da Bahia

http://www.agendacultural.ba.gov.br/

Agenda Recife
http://www.agendarecife.com/

Agenda Cultural, da Prefeitura de Belo Horizonte, e

Agenda BH

www.agendabh.com.br

Overmidia

www.institutoovermundo.org.br/projetos/overmidia

TED (Technology, Entertainment and Design)
www.ted.com/talks/lang/pt/chimamanda_adichie_the_danger_of _a_sin-

gle_story.html

Salon.com

http://www.salon.com

MDb (The Internet Movie Database)

www.imdb.com

Alexa

www.alexa.com

Tropico

p.php.uol.com.br/tropico/html/index.shl

Portal Literal

portalliteral.terra.com.br

Trezentos

www.trezentos.blog.br

GEANE ALZAMORA
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eLecT é uma publicacao de jornalismo
cultural que aposta na convergéncia en-
tre as artes visuais, a tecnologia, o design
e o comportamento, ativando um olhar
abrangente sobre a contemporaneidade.
A palavra select ganha centralidade com
a digitalizacao da cultura. As capacidades de discernir,
enfocar e selecionar tornam-se algumas das necessida-
des mais prementes neste tempo de transbordamento de
informacoes.

Imbuida do revigoramento dessa palavra, a revista
seLecT se oferece como mais uma ferramenta de navegacao
na cultura contemporanea. Buscamos enfocar uma area se-
lecionada, um tema que pode ser urgente, candente, mas
também estar negligenciado, escondido no mar de fenome-
nos arquivados nas redes de comunicagao.

Queremos levar ao leitor ideias que ele nao estava es-
perando, criar discussoes sobre temas que estao na rua, na
web, na tevé, na midia, mas que haviam passado desperce-
bidos. Produzida em diferentes formatos (impresso, tablet e
internet), seLecT é um projeto pensado para um novo perfil
de leitores, que transitam criativa e livremente por todos
esses universos.

Essa proposta tem sido colocada em pratica desde a edi-
cdo numero zero, lancada em maio de 2011, em evento na
SP-Arte, acompanhado de mostra de video, especialmente
concebida para a ocasiao. A mistura entre a publicacao de
uma revista de cultura concentrada na discussao sobre
“Naturezas Fabricadas — O Fim do Virtual” e uma curadoria
de videoarte que apresenta obras de artistas em sintonia
com o tema de estreia demonstra, desde o seu surgimento,
a mobilidade do projeto de seLecT.

Mobilidade para transitar entre os assuntos da cultura
de que a revista trata: artes visuais, arquitetura, design,
moda, cultura digital, comportamento e vida contempora-
nea. Temas que sao trabalhados a partir de um conceito de
"cultura expandida". Isso porque a revista seLecT nao vé os
territérios culturais como campos segmentados, mas ob-
serva o carater transversal que lhes sao inerentes, e pro-
move o intercambio entre eles. Afinal, num mundo em que
o fluxo de informacao é vasto e descentralizado, uma re-
vista deve ser um lugar de conexao e articulagao.

Mobilidade também para criar diferentes estratégias
de circulacao da informacao e da reflexao sobre os feno-
menos da cultura contemporanea nos diferentes suportes
em que esta mesma cultura se manifesta: revista impressa,
versao digital da publicacao para iPad e Android, website,
redes sociais (Twitter, Facebook, Google+, Flickr e Vimeo),
exposicoes de arte, simpoésios, aplicativos para dispositivos
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moveis, programas de televisao, festas. Mobilidade para se reinventar
constantemente.

Para cada uma das diferentes plataformas de manifestacao cultural men-
cionadas, a seLecT desenvolve um conceito de comunicacao e visualizacao
de contetdo. Isto porque a revista entende que cada dispositivo possui uma
linguagem particular e propicia uma experiéncia especifica de “leitura”. O
site www.select.art.br e os perfis da seLecT no Twitter (@revistaselect) e no
Facebook (Revista Select) exemplificam essa ideia: o site veicula contetido
exclusivo e pensado para o formato mais agil da internet, com farto uso de
galerias de foto, de video e de matérias curtas que elencam outros conte-
udos interessantes na rede. Os perfis nas redes sociais difundem matérias
da revista e do site, mas também interligam outros contetudos relevantes,
além de veicular micronoticias.

seLecT impressa, de periodicidade bimestral, elege a cada edicao um
tema central e busca, na variedade de seus artigos, abordar as implicacoes
e reverberacoes deste tema em todos os campos da cultura contemporanea.
As tematicas que foram tratadas desde o primeiro nimero sao: “Abaixo a
Originalidade” (seLecT01), “Habla-se Portunhol” (seLecT02), “O Futuro do
Papel” (seLecT03), “Gugu-Dada” (seLecT04) e “Codigo Agua” (seLecT05).
“Abaixo a Originalidade” abordou a mudanga de paradigma no campo da
criacao cultural, que migrou do conceito de “original” e “autoral”, marca
das artes no século 20, para o de “apropriagao”, “copia” e “remix” — praticas
criativas que surgem no século passado, mas ganham forca e especifici-
dade com o advento das midias digitais. seLecTO1 trouxe entrevistas exclu-
sivas com o professor e escritor Kenneth Goldsmith e com o artista Nelson
Leirner que exemplificam duas posturas criticas da revista.

A primeira é identificar e sistematizar com jornalismo cultural de pro-
fundidade questoes que estao na ordem do dia da cultura contemporanea,
mas nao sao abordadas pelos meios de comunicagao convencionais por seu
carater volatil ou por ndo estarem necessariamente atreladas a agenda cul-
tural. Neste caso, a ideia de “escrita nao-criativa” ou “arte nao-criativa”
abordada na entrevista com Goldsmith que, nos meses seguintes a publi-
cacao da revista, ganharam destaque em jornais didrios e na blogosfera.

A segunda diz respeito ao fenomeno inverso: em relacdo a assuntos rei-
teradamente abordados pelos veiculos de comunicacao, por terem uma lei-
tura estabelecida e estarem constantemente em pauta na agenda cultural,
como € o caso da obra de Nelson Leirner, a atitude da seLecT é recriar o foco
de anélise, lancar sobre o objeto de massificacao critica ou “mesmificacao”
por parte do jornalismo cultural vigente um olhar inusitado. Neste caso, a
proposta consistiu em pessoalizar a obra de Leirner, dando ao personagem
um tratamento jornalistico de celebridade.

PAULA ALZUGARAY,
GISELLE BEIGUELMAN E
JULTANA MONACHESI

respectivamente, diretora de redacgao, editora-chefe e
repérter da revista selLecT.
]
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JORNALISMO DE AUTO-AJUDA, DITADURA DA FELICIDADE

E CURADORIA COMPARTILHADA

ovos tempos exigem novas praticas. E as questoes
que emergem a cada momento nao podem ser en-
frentadas com respostas pré-moldadas. Se o jor-
nalismo pode ser tomado como termometro das
demandas da sociedade, ele é também indutor ou
inibidor de dinamicas que reproduzem valores e
ampliam (ou restringem) a visdo de mundo, com implicacdes nas estru-
turas de pensamento e nos padroes de comportamento.

O jornalismo cultural foi duramente impactado pelos meios digitais,
sobretudo na ultima década. E a resisténcia a contaminacao pela nova
l6gica, alinhada aos interesses negociais, agrava, no ambito dos grandes
conglomerados da midia, um processo de perda de prestigio e do poder
de influéncia que ja nao era pequeno.

A nova ordem digital implodiu o modelo unidirecional, broadcasting
(de um para muitos, de dentro para fora, de cima para baixo), que mediou
a circulacao da informacao ao longo do século 20. E a ideia do jornalista
(nao s6 o de cultura) como um radar do que ha de mais relevante (ou,
na visao farsesca, um iluminado envolto em ares de superioridade) se
esvazia na mesma proporcao da circulacao dos veiculos impressos tra-
dicionais — de tecnologia analégica e, nao-raro, mentalidade a carvao.

Se o0 jornalismo cultural praticado nas tultimas décadas renovou-se
com lastro em experiéncias de linguagem, qual nos mostram o jorna-
lismo literdrio e o jornalismo gonzo, seu sucessor entrega-se progres-
sivamente ao achatamento da inquietacao e do potencial critico e o
aproxima da publicidade, como refém dos fluxos de audiéncia.

O jornalismo publicitario prioriza o ja conhecido. Caronista pela pro-
pria natureza, escora-se, nao raro, na popularidade de artistas-sem-obra
e celebridades instantaneas, a reboque de seus 15 mil retuites de fama.

ISRAEL DO VALE

Apartado da “vida real”, s6 enxerga o fato quando a multidao ja o
carrega nos ombros. Desavergonhado, esmera-se em constatar (quica,
decifrar) tardiamente, fendomenos de mercado que nao viu nascer ou
engatinhar, do alto da nave espacial que o conduz pelo universo, obser-
vado da estratosfera.

E um modelo amplamente vigente na chamada grande midia. Que
cresce na medida em que os jornaldes (outrora simbolos da defesa da
consciéncia critica) expandem seu raio de acao para o terreno digital,
reempacotando contetidos em portais de internet, geralmente associa-
dos a emissoras de radio e televisao — onde o mundo pulsa em sintonia
com as conveniéncias do departamento comercial.

Para sobreviver como area autonoma, o jornalismo cultural carece
reiventar-se. Pressionado, de um lado, pelos cadernos de ideias (que
lhes subtrairam o carater reflexivo e sufocaram a critica) e, de outro,
pelos guias de fim-de-semana (capazes de cumprir com maior eficiéncia
o papel de catdlogo de produtos e servi¢os), o jornalismo praticado nos
cadernos ditos de cultura (ou variedades) vive hoje um nao-lugar, como
sintoma da crise de identidade que assola os veiculos de comunicacao.

Num ambiente em que todo cidadao é, potencialmente, um emissor
de informacao, e em que as midias sociais filtram temas e influenciam
e mobilizam pessoas com incomparavel agilidade (na web, via smar-
tphones ou tablets), o que poderia qualificar e distinguir o jornalismo
cultural (mas nao s0) praticado nos veiculos tradicionais?

Na contramao dessa hipdtese, o jornalismo de auto-ajuda consa-
grado pelas revistas semanais parece ter encontrado sua turma. Na falta
de rumo ou um caminho mais so6lido, os veiculos diarios nadam a favor
da maré e lancam af a sua tabua de salvagao.

Nao deixa de ser sabio, como estratégia de sobrevivéncia no mercado.
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Sobretudo num contexto de expansao da classe média como o que se
vive no Brasil. Havera sempre, afinal, um certo perfil de leitor passivo
(geralmente o mediano, da classe média amedrontada), que prioriza a
bula ao quebra-cabecas e prefere pagar para pensarem por ele.

Nesse cenario, a I6gica do momento é falar o que as pessoas querem
ouvir, e ndo o que seria importante dizer. Entre a inclinacao artistica (e
jornalistica) mais questionadora e o talento para entreter (de preferén-
cia, sem fazer pensar), viceja o segundo.

A capacidade de embalar contetidos culturais em linha reta, da ma-
neira mais simples e direta possivel, é sem diivida um talento especifico
no meio artistico — goste-se ou nao do resultado.

Entre a angustia e o risco do caminho autoral ou o jogo de conveni-
éncias do que “funciona”, o estranhamento da originalidade ou a marte-
lacao de férmulas, o mercado sempre optara pelo que for mais digerivel
em menos tempo.

E esta a escolha que vem sendo feita, progressivamente, pelo jorna-
lismo cultural: uma imagem palida do mercado. A prioridade, hoje, é
falar do que “todo mundo” conhece e/ou gosta — como se isso fosse, de
fato, possivel. O que reflete uma bolsa de valores facilmente perceptivel
no ambiente musical, mediada por uma espécie de ditadura da felici-
dade, no temario, no discurso, na embalagem e no resultado, medido em
nimeros.

Se o jornalista da area de cultura abre mao progressivamente do sta-
tus de filtro privilegiado do que seja relevante (no papel cotidiano de
eleger, organizar e hierarquizar temas exigido pela pratica profissional)
e atua como mero avalista do ja consagrado, a audiéncia, em contra-
ponto, insinua-se com uma persona bastante interessante, individual e
coletivamente, mesmo que sem intencionalidade.

A integracao de recursos, ferramentas e aplicativos digitais e a ar-
ticulacao entre nichos de afinidades oferecida pelas redes sociais da
forma, sistematicamente, a um novo territério da circulacao da infor-
macao. Uma estrutura expansivel, modular e celular, com intersecg¢oes
multiplas, capaz de provocar aproximacoes e desdobrar continuamente
cada tema.

Blogs, sites e revistas in(ter)dependentes dedicados a recortes de
interesse ganham legitimidade e visibilidade, como para-raios da in-
formacao qualificada em um horizonte de nuvens carregadas. Refletem
e retroalimentam um fluxo continuo e dindmico de contetidos “organi-
zados” em espiral.

Na era da transmidia, a circulagao de letrinhas, sons e imagens em
ambiente multiplataforma oferece a lufada possivel de esperanca na re-
novacao do jornalismo, inclusive o cultural. Um jornalismo nao-jorna-
listico, majoritariamente sem técnica, mas tao critico e independente
quanto aquele que um dia foi tido como o “quarto poder” — suposta-
mente desatrelado de interesses, como s6 as nossas ilusoes mais pro-
fundas seriam capazes de admitir.

O jornalismo cultural das duas tltimas décadas habilitou-se como
campo de provas para a reforma agraria, no Brasil: um latifindio im-
produtivo de ideias aridas, acovardado e 6bvio, que recolheu-se a sua
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crescente irrelevancia, em vez de semear novos possiveis. Tornou-se
refém da tecnocracia reinante nas redacgoes, de carreiristas e automatos
capazes de recitar manuais de escrita ou inventar “modinhas” semanais,
em favor de muito pouco além dos préprios egos.

E nao foi por falta de oportunidade de virar a mesa. As expectativas
embutidas na implantacao da TV digital, como possibilidade de oxi-
genacao da linguagem audiovisual e da criacao de uma relagao bidi-
recional entre o espectador e as maltiplas fontes de contetddos, nao se
cumpriram.

Sucumbiram aos interesses comerciais mais imediatos — para além
do fato de que, nunca sera demais repetir, os canais de radio e televisao
sao bens da nacgao e, na qualidade de concessdes publicas, deveriam (e
devem, por forca constitucional!) implicar em contrapartidas sociais.
Teriam margem, portanto, a abrir-se a experimentacao — onde sequer
os veiculos publicos, sem fins lucrativos nem recursos (técnicos e hu-
manos) suficientes, conseguem avancar. E para debrucarem-se sobre a
diversidade cultural do pais, em lugar do afunilamento e das redundan-
cias do mercado, empenhado em extrair a tiltima gota da meia-dutzia de
eleitos do filao da vez.

Na auséncia de propostas ambiciosas, inovadoras e contundentes
nascidas no bojo das corporacgoes, os projetos editoriais autonomos
multiplicam-se, aqui e acol4, e ganham relevo na internet, como imas
de (inquiet)agoes esparsas. Configuram-se, pouco a pouco, como termo-
metros de um tempo transitorio.

Inteligéncia coletiva e jornalismo cidadao sao ativos de suma impor-
tancia na era do chamado capitalismo cognitivo. E se o verbo da vez é
compartilhar, o sujeito digital terd mais predicados na rede quanto mais
generoso e assertivo puder ser.

Se tiver chance de renovacao, o jornalismo cultural da Geracao
Arroba serd digital. E nascera do impeto colaborativo de cada agente,
nos infinitos nds da rede. Dessa curadoria coletiva, flutuante, feita da
relacao pessoal de cada um com o tema e de especialistas diletantes,
vird o novo. Sem endereco para correspondéncias. Como uma via de mao
dupla que tira de foco o publico-alvo e traz a tona o publico-ativo.

Para sepultar de vez a boa intencao e a falsa cordialidade do “fale
conosco” na relagao com o “consumidor de informacao”. E entronizar o
“faca conosco”, em favor de um “co-produtor de informacao”.

E hora, enfim, de migrar do corporativismo para o cooperativismo. E
sem escalas, por favor.

ISRAEL DO VALE

jornalista, é diretor de conteuido e novos negécios do portal
Conexdo Vivo. Entre suas diversas atividades, formatou e
orientou a primeira edicao do programa Rumos Jornalismo
Cultural,do Itau Cultural. Foi gerente-executivo de conteudo
da TV Brasil e diretor de programacao e producao da Rede
Minas.
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A INDUSTRIA

CULTURAL
NUNCA SERA
INTELIGENTE

POR JOAO POMBO BARILE

ascido em 1936, o mineiro Silviano Santiago € um
dos mais refinados intelectuais brasileiros. Autor
de diversos livros nos mais variados géneros — po-
esia, romance, conto —, é na forma do ensaio que
ele se tornou uma importante referéncia na vida
cultural e académica do pais, ganhando ressonan-
cia até mesmo no exterior. Recebeu em 2010, pelo conjunto da obra, o
Prémio Governo de Minas Gerais de Literatura. Sua capacidade critica,
presente em livros como Nas malhas da letra (1989) e O Cosmopolitismo
do Pobre: Critica Literdria e Critica Cultural (2004), também pode ser
conferida nesta entrevista.

Quais as causas da desimportancia atual dos rodapés literarios no
Brasil? A ideia da cultura como entretenimento tem ganhado mais e
mais adeptos nas redacgoes de jornal? O que resulta do embate do escri-
tor com o computador? Qual a relacao entre narrador pds-moderno e
jornalista celebridade? Qual a importancia de Jacques Derrida? A cada
pergunta, Silviano responde com uma reflexao iluminada e iluminadora,
mostrando ao leitor faces por vezes ocultas dessas questoes.

ENTREVISTA COM
SILVIANO SANTIAGO

Joao Pombo Barile: Quando é que os rodapés literarios
pararam de ter importancia no Brasil? E possivel precisar
uma data? E por que isto aconteceu?

Silviano Santiago: Tudo indica que podemos datar a perda de prestigio
do rodapé. A partir da década de 1950, uma geracgao de criticos podero-
sos, formada pelas ideias modernistas, e os textos produzidos por eles
e publicados em suplemento literdrio ou em revista, perdem gradativa-
mente a importancia nacional. Alvaro Lins serve de exemplo. Seu Jornal
de critica tem a primeira série de rodapés publicada em livro pela José
Olympio no ano de 1941 e a sexta no ano de 1951. Saltam-se dez anos.
A ultima e sétima colecao de rodapés escritos por ele e reunidos tam-
bém em livro, volume ainda intitulado Jornal de critica, sai entao pelas
Edi¢oes O Cruzeiro, no ano de 1963. O primeiro conjunto de textos, 1941,
é dedicado a Paulo Bettencourt e ao jornal que ele dirige, Correio da
Manha. Lins agradece ao diretor e ao jornal por o volume de cronicas
ter-se formado, “com a categoria de sua critica literaria oficial, numa
colaboracao de todas as semanas”. Havia, portanto, relacao estreita en-
tre coluna e jornal, entre coluna e linha editorial, entre colaboracao e
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periodicidade. O sistema do rodapé era prestigioso, influente e orga-
nico. A relagao esta ébvia no proprio titulo das colecoes de rodapés:
jornal de critica.

Outro exemplo, Brito Broca. Em prefacio a reuniao de rodapés (ou
de cronicas) de Brito Broca, datada de 1981, Antonio Candido esclarece:
“Talvez os escritos de Brito Broca nao satisfagam aos que limitam a cri-
tica a andlise sistematica e altamente técnica dos textos”. Em leitura
dos didrios criticos de Sérgio Milliet, o mesmo Candido recomenda a
vasta obra porque ela “pode ajudar muito a restaurar o que se poderia
chamar o ato critico, meio sufocado pelo aparato tedrico contempora-
neo. O ato critico é a disposicao de empenhar a personalidade, por meio
da inteligéncia e da sensibilidade, através da interpretacao das obras,
vistas sobretudo como mensagem de homem a homem”.

Nao é, pois, dificil detectar a causa para a perda de prestigio do ro-
dapé. A apreciacao de Candido, formado por professores brasileiros
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QUE A NOTICIA, HA ALGO DE PODRE NO
REINO DAS COMUNICACOES"

e franceses na USP, aponta, de um lado, para a auséncia na producao
jornalistica de fundamento propiciado por conhecimento técnico (te6-
rico?) da arte literaria e, do outro lado, para a limitacao no ato de julga-
mento pelos que rechacam o jornal e sao geradores de valores teoricos
no processo de andlise da arte. A atitude de Candido pode ser reforcada
pelos escritos raivosos dos anos 1960 de Afranio Coutinho, logo depois
de um periodo de estudos nos Estados Unidos, em que se entregou a
leitura do new criticism. Os escritos de Afranio, contundentes pelo tom
de desprezo pelos jornalistas culturais, foram reunidos no volume No
hospital das letras (1963), onde é espezinhada a figura de Alvaro Lins e
o género de trabalho critico a que se dedica. Nao passava de um mero
critico impressionista.

No bate-boca entre os colunistas de jornal, formados pelo saber mo-
dernista sobre as artes, e seus dois (entao jovens) leitores, formados pela
pbs-graduacao universitdria, estd o conflito que marca a passagem de
uma postura impressionista a outra, dita técnica. Uma se sobrepoe a ou-
tra no correr da década de 1960 e a leva de vencida na década de 1970. O
centro da apreciagao critica é deslocado do papel-jornal semanario para
0 ensaio ou a tese universitdria, de circulacao restrita e bem modesta.
As famosas panelinhas literarias perdem o espaco buli¢oso e alvissareiro
dos bares e restaurantes do centro da cidade para ganhar a austeridade
e a linguagem especializada do campus. Talvez haja ganho em quali-
dade critica na tarefa; talvez o grande publico perca o acesso as ideias
abstratas expostas pelos rodapés. O critico amador, cuja formacao tinha
sido feita no contato com os tratados sobre filosofia e estética e com os
livros dos grandes autores de literatura, perde o prestigio e é substituido
pelo especialista em literatura, que aprecia o romance e a poesia nos
detalhes (close reading), a partir de rigorosos pressupostos metodol6-
gicos, tomados a uma das correntes criticas colocadas a disposicao do
estudioso nos bancos académicos. O colunista “oficial” (a palavra é de
Lins na dedicatéria do livro ao Correio da Manha e seu diretor) do suple-
mento literario é substituido pelo professor titular no Departamento de
Letras, emérito autor de histéria da literatura brasileira e responsavel
pelos cursos de pds-graduacao, onde os alunos, por sua vez, produzem
trabalhos de estagio e teses de mestrado e de doutorado.

Da perspectiva da implantacao do Modernismo no Brasil, outra ma-
neira de ver o tema do rodapé seria o da analise do movimento por gé-
neros literarios. Década de 20: dominancia da poesia. Década de 30:
dominancia da prosa. Década de 40: dominancia da critica. O final do
rodapé coincidiria com o final da forte e definitiva influéncia das ideias
modernistas na formacao do jovem escritor.

Nesse tipo de discussao, ha uma terceira via que é sempre esquecida.
Desde os anos 1920, na época da vanguarda modernista, os proprios artis-
tas buscavam espago no jornal e se faziam de criticos literarios e de arau-
tos da propria obra. E o caso de Mério de Andrade e de Manuel Bandeira,
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principalmente. Nos anos 1950, época em que
o critico de rodapé perde influéncia nacional e
o critico universitario nao a alcanca, é a nova
vanguarda, hoje tida como “experimental”, que
passa a ocupar os jornais e os suplementos. O
caso mais notavel é o do suplemento do Jornal
do Brasil (SJDB, lancado em junho de 1956), to-
mado de assalto pelos neoconcretos, liderados
por Mario Faustino. Os irmaos Campos e Décio
Pignatari atuam de maneira semelhante em
Sao Paulo (suplemento de O Estado de S. Paulo)
e nos suplementos cariocas, tendo recebido
destaque na famosa Revista do Livro, do INL, no
momento em que Alexandre Euldlio era reda-
tor-chefe. Em Minas Gerais, ha que citar o caso
do pessoal da revista Tendéncia (Affonso Avila,
poeta, e Rui Mourao, romancista) e da revista
Complemento. Lembre-se, ainda, que uma nova
geracao de escritores surgira neste suplemento
literario.

Trés detalhes a serem explorados.

A. H4 uma importante fusao das artes a
partir da época do experimentalismo. Cinema,
artes plasticas, teatro e balé cortejam a litera-
tura. O livro Alguns, de Julio Bressane, é reve-
lador nessa matéria. Diz ele 14 que as palavras
do poema “Cidadezinha qualquer”, de Carlos
Drummond, pintam um quadro de Tarsila:
“Casas entre bananeiras / mulheres entre la-
ranjeiras / pomar amor cantar”. Ao filmar
Vertigo, Alfred Hitchcock escreve um poema de
Mallarmé. Ja Mdrio Reis, o Braguinha, desenha
Betty Boop, criada por Max Fleischer, ao com-
por a marchinha “Moreninha da praia”. O filme
Vidas Secas, de Nelson Pereira dos Santos, es-
creve o romance de igual nome assinado por
Graciliano Ramos.

B. HA também um jornalismo cultural que
pode ser lido de maneira enviesada e que, por
isso, beira o gosto pela anedota. Refiro-me a
correspondéncia trocada entre grandes escri-
tores. De maneira retrospectiva, ali se pode ler
a historia subterranea e amistosa dos varios
caminhos por que passa, por exemplo, o0 mo-
dernismo no processo de afirmacao. De certa
forma, ler as cartas trocadas por Mario com
seus amigos equivale a leitura atual do jornal
de critica, de Alvaro Lins, ou do didrio critico,
de Sérgio Milliet.

C. No novo milénio, o jornalismo cultural é
feito por profissionais formados nas Escolas de
Comunicacao (e nao mais nas Faculdades de
Letras). Esta para ser analisado o estilo que os
comunic6logos devem imprimir aos textos e a
critica. Ja é certo que a ideia de cultura como
entretenimento ganha mais e mais adeptos nas
redacgoes de jornal.

A industria cultural brasileira, pelo menos apa-
rentemente, foi mais inteligente do que a atual
(figuemos apenas em dois nomes: Chico Buarque
e Caetano Veloso). Passados 27 anos do fim da
ditadura, como vocé vé a producao cultural do
pais? E possivel comparar os dois periodos? [Aqui
penso, sobretudo, no seu texto “Democratizacio
no Brasil: 1979-1981 (Cultura versus Artes)” e,
se possivel, gostaria que vocé fizesse uma pe-
quena reavaliacao do texto. O que ainda vale?
O que nao?]

A industria cultural brasileira, ou a estran-
geira, nunca foi e nunca serd inteligente. Ela
pode ser favorecida pelos fados da radicali-
dade dos governos, contrarios a inteligéncia e
a cultura, e ganhar, por interposto agente — por
exemplo, regimes totalitarios ou regimes dita-
toriais —, importancia e respeito, perdendo o
carater 6bvio de mero entretenimento. E claro
que, depois desse empurrao inicial e no caso de
os artistas conseguirem se renovar, a inddstria
cultural, modificada nos seus alicerces, lhes
proporcionard anos de bonanca e de riqueza. O
artista que 14 poe o pé e consegue permanecer
firme, de 14 nunca se arredara. Tentara encon-
trar palavras e argumentos que justifiquem a
sua permanencia.

Esse é um paradoxo dificil de ser esbo-
cado em poucas linhas. Ele surge no Brasil e
na América Latina nos anos 1960 e nos anos
seguintes. Valho-me dos nomes que vocé cita.
Chico Buarque resumiu a ambivaléncia na can-
cao “Apesar de vocé”. Apesar dos militares no
poder, a MPB funciona as mil maravilhas e tem
uma plateia privilegiada e imensa. A canc¢ao
anuncia a felicidade geral do povo brasileiro
no dia de amanha: “Apesar de vocé / Amanha
ha de ser outro dia / Eu pergunto a vocé onde
vai se esconder / Da enorme euforia? / Como
vai proibir / Quando o galo insistir em cantar”.

SUPLEMENTG

Caetano, por sua vez, resumiu-a no hit “Soy
loco por ti América”: “El nombre del hombre
muerto / Ya no se puede decirlo quien sabe /
Antes que o dia arrebente... / El nombre del
hombre es pueblo”.

Dadas as circunstancias da ditadura militar
no pais, o artista alimenta e é alimentado por
vasto publico. A ele se dirige em termos me-
nos artisticos e mais conteudisticos. Trata-se
da estética do “bom conselho”, como a ape-
lidei em Uma literatura nos trépicos. Quando
se avulta a insatisfacao popular, o artista vai
canaliza-la e emprestar-lhe sentido em men-
sagem de tom otimista, que acaba por ser
apreciada por um niimero maior do que o dos
happy few que amam a arte. Simplificadamente
enuncio o paradoxo: quando o Estado nacional
passa por crise aguda e insustentavel, olhos e
ouvidos do povo abrem-se para a mensagem
artistica, seja ela pessimista (critica) seja ela
otimista (utdpica). A obra torna o artista figura
carismdtica. E ele que, enquanto intelectual
(e nao como artista, capaz de refletir sobre as
insuficiéncias e os limites do préprio trabalho
artistico), sustenta o proprio nome e a obra.
Alias, a mensagem do intelectual (muitas ve-
zes engajado) nega a reflexao do artista sobre
o trabalho de arte. Ela minimiza a este para ser
mais direta e convincente, mais sedutora. No
caso dos anos de chumbo no Brasil, as chama-
das artes da imagem e da oralidade (cinema,
musica popular, teatro, etc.) foram as privile-
giadas. O analfabetismo, ou o pouco interesse
do brasileiro pela letra impressa, sempre passa
a perna na expressao propriamente literaria.
Passa a perna no livro.

No novo milénio e no contexto do saber e
da cultura, a discussao sobre o fim da ditadura
torna-se menos importante que a avaliacao da
importancia crescente da fibra 6tica. Os anos
de chumbo ja se tornaram objeto institucio-
nal, haja vista a importancia de se criar uma
comissao da verdade. No novo milénio, os va-
rios avancos tecnologicos propiciados pelo uso
inteligente da fibra 6tica tomam de assalto o
lugar privilegiado ocupado por Gutenberg para
lancar o livro impresso. A forma de estocagem
do saber objetivo e da producao de arte muda,
assim como mudam os meios cientificos e
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artisticos de sua transmissao. Fiquemos com
a cultura. Ela nasce hoje para ser rotulada ou
como reflexdes minimalistas sobre o umbigo,
independente do meio que a veicula (veja
o caso da poesia), ou ja se apresenta a priori
como mercadoria no mercado industrial (o
caso do entretenimento puro e simples). Por
industrial entenda-se — com a ajuda de Walter
Benjamin - a exigéncia de um grande publico
que sustente financeiramente a obra e abra
para o artista a possibilidade de novas criagoes.
Os happy few nao pagam o custo de uma mer-
cadoria cultural.

Passo por cima do 6bvio em industria cultu-
ral (o cinema, a televisao, o video, o CD etc.) e
entro no campo literario. O embate do escritor
hoje é com o computador, seja para torna-lo
meio de comunicagao entre pares (as varias
linguagens do umbigo, expressas nas redes so-
ciais), seja para doma-lo — com o respaldo do
editor de livros — como lugar popular e barato
de recepc¢ao do seu texto (os varios sistemas de
leitura do e-book). Mesmo o texto jornalistico
de carater artistico sai simultaneamente no
papel e na Internet, veja o caso do jornalismo
cultural. A folha de papel impressa nao dis-
pensa a sua reproducao na telinha. O embate
do escritor de literatura pode ser também com
o cinema, a televisao e o video (ele sera autor
de scripts), ou com o CD (sera autor de can-
coes). Neste caso, sua producao textual perde
o carater de expressao artistica de uma subje-
tividade (voltamos ao tema do umbigo) para
se adequar ao esforco de uma coletividade de
artistas (ou seja, ele tem de buscar uma trama
que seja compativel com o desejo da maioria
da equipe a ser montada e devidamente remu-
nerada). A inddstria cultural exige o entrosa-
mento. Bem que os franceses tentaram criar o
cinema de autor.

A passagem do umbigo para a mercadoria
pode ser atestada pela crescente importan-
cia da figura do agente literario no dialogo da
obra (indiretamente do autor) com as editoras.
O autor nao recebe mais o tapinha nas costas
do editor, que lhe era dispensado quando en-
trava na José Olympio. Tampouco o editor lhe
sussurra: passe no caixa para receber um vale
com o adiantamento dos direitos. As relagoes

se estabelecem por contrato assinado pelas
partes.

O legitimo criador literario pode dispen-
sar tudo, menos a folha de papel, mas isso se
da e continua a se dar por decisao individual
e intima. Ha artistas que apostam, nao no
dia seguinte ao da ditadura (Chico Buarque e
Caetano, citados por vocé), nao no tltimo meio
artistico em pauta (os poetas experimentais e
seus suportes técnicos), mas no dia seguinte
ao da realizacao de toda uma obra. Costumo
chamad-los hoje de escritores p6stumos, e 0 me-
lhor exemplo de vitéria péstuma na atualidade
brasileira é Clarice Lispector, como no dia de
ontem foi Machado de Assis e, de certa forma,
Oswald de Andrade. Ela confiou sem descon-
fianca nos textos que escreveu, confiou na
arte literaria em que acreditava. Foi profissio-
nal, sendo amadora. Em vida, teve um publico
minguado e morreu a mingua. Apenas dois dos
seus inumeros titulos ganharam edicao que
nao fosse a primeira. Trata-se de uma aposta
e, como tal, pode levar o jogador ao buraco do
siléncio eterno ou ao céu do sucesso péstumo.
A obra literaria se assemelha ao cavalo no jogo
de xadrez, que se move pelas diagonais. No ta-
buleiro da arte, a graca do seu movimento nada
tem a ver com a linearidade do pedo. Além do
mais, se estiver na casa preta pode mover-se
para a branca, e vice-versa.

Gostaria que vocé comentasse, a partir do seu
conceito de narrador pés-moderno que esta
presente em “Nas malhas da letra”, o estranho
fendmeno que acabou acontecendo nos ultimos
anos no jornalismo: o jornalista celebridade. A
lista seria infindavel (e s6 da Globo preencheria
varias laudas). Mas voltando a fraca fria: a par-
tir deste tipo de jornalista e pensando no seu
texto do narrador pés-moderno. Hoje o jornalista
é, muitas vezes, apresentado como mais impor-
tante que a noticia. Concorda?

Politica e industria cultural tém uma exigén-
cia prioritaria. Tém menos a ver com o pro-
duto pelo qual sao responsaveis e mais a ver
com o nome proprio que o assina. O proprio
do produto e o préprio do nome sao raramente
discutidos e debatidos. Nome proprio é nome
proprio, e vende. Politicos e atores (no sentido
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amplo das categorias) sao figuras carismati-
cas. A etimologia latina da palavra carisma diz
tudo. Sao pessoas que recebem um dom da na-
tureza, que sao favorecidos pela graca divina,
e se contentam em dar asas ao dom e a graca
recebidos. Nao se questiona quem sao eles e o
que fazem, a nao ser pelo viés da maledicéncia,
que, alias, infesta a imprensa marrom. Os pa-
parazzi fotografam os nomes proprios.

Se ndo me engano foi Edgar Morin quem,
na segunda metade do século 20, pos primeiro
o dedo numa nova categoria de seres humanos
que estava sendo criada pelos meios de comu-
nicacao de massa — a estrela (Les stars, 1957).
Seu livro foi traduzido ao portugués com o ti-
tulo de As estrelas: mito e sedugdo no cinema.
(Glosando sua constatacao sobre o jornalista,
sabemos de ha muito que a estrela é mais im-
portante que o filme.) Tomado ainda pela lin-
guagem psicanalitica, Morin percebia na base
do mito um processo de projecao/identificacao
do espectador/leitor, que se expressava pelo
desejo nao satisfeito, reprimido (as calcinhas
que as mocoilas ainda recentemente jogavam
no palco em que Wando se apresentava é uma
espécie de link libidinoso. Por cima da dife-
renca entre palco e plateia, entre ator e espec-
tador, no meio da multidao, estabelece-se um
didlogo intimo e intransferivel do sujeito com
o objeto do desejo). Em romance, De cdcoras,
tentei cena semelhante, valendo-me de Rita
Hayworth no filme Gilda.

No entanto, por ser grande conhecedor
do cinema, haja vista o cldssico Le cinéma, ou
I’homme imaginaire, Morin saiu pela porta da
psicandlise e entrou pela janela da teoria sobre
as artes do espetdculo. O processo de projecao/
identificagao do espectador com a estrela é
usado pela industria cultural — ele constatou
- que passa a transformda-la em mercadoria
cada vez mais rentavel. A estrela vende tudo
o que leva o nome que lhe é o préprio, seja
o produto propriamente artistico, seja ainda
o produto industrial tout court (refrigerante,
perfume, automével etc.). Tudo é mercadoria,
tudo é consumo no universo da estrela. Haja
Rodrigo Santoro e Ivete Sangalo! De vez em
quando, surge uma voz indignada, que apenas
acentua o peso da lei geral. Caetano nao quis
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que o nome Tropicalia fosse dado a um edificio
em construcao.

No entanto, ha que se fazer um esclareci-
mento. Se a criacao da estrela pela induastria
cultural é passivel de discussao e de critica,
nao ha davida de que os novos meios tecno-
l6gicos de comunicacao sao responsaveis por
novas formas de linguagem, por novos tipos
de narrativa que afetam a tradicional “ret4-
rica da ficcao”, para retomar a expressao de
Wayne Booth. A linguagem cinematografica
veio para se espraiar para as outras linguagens
artisticas.

O pds-moderno, no texto a que voce se re-
fere, publicado em Nas malhas da letra, era de-
finido pelo fato de que o jornalista, enquanto
narrador, tinha sido desprezado por Walter
Benjamin como superficial, mas estava sendo
valorizado por alguns escritores na época em
que a linguagem geral (a lingua franca, por
assim dizer) do drama era tomada de emprés-
timo a ele e a0 meio. Quem atua (no real) é
sempre observado por um espectador que,
por sua vez, passa a atuar como narrador (no
campo da arte).

Minha hipétese de trabalho era ampla: o
autor p6s-moderno narra a acdo enquanto es-
petaculo a que assiste (literalmente ou nao) da
plateia, da arquibancada ou de uma poltrona
na sala de estar ou na biblioteca; ele nao narra
enquanto atuante, embora acabe por o ser.
Tentava, entdo, deslocar o fulcro da narrativa
da figura da estrela (o ator, o atuante) para a
figura do espectador (o leitor, caso ele fosse
critico do ator e da agao por ele praticada — no
caso de Wando, interessava-me mais quem jo-
gava a calcinha do que o artista que levava o
espectador a joga-la). Anunciava o fim da nar-
rativa narcisista, feita pela estrela na primeira
pessoa do singular, apandgio da grande lite-
ratura europeia, e mal sabia que estava dando
trela a outro tipo de narcisismo, o do espec-
tador/leitor enquanto narrador. Devo ter caido
nas malhas do meu idolo Jorge Luis Borges. Ou
nas malhas da minha prosa libertaria intitulada
Em liberdade. A prisao vivenciada pelo meu
personagem, Graciliano Ramos, era expressa
através da forma-prisao, o pastiche, de que se
valia o narrador para relatar a experiéncia real

do outro. A estética recobria a acao para dar
nascimento a uma escrita ética.

Em termos mais gerais, a linguagem - seja
ela a artistica, ou nao - é uma ferramenta. Uma
ferramenta semelhante ao fogo, que nos foi do-
ado por Prometeu. A técnica é que encaminha,
de uma maneira ou de outra, o funcionamento
das maos em contato com as possibilidades do
fogo e da linguagem.

Caso o leitor (no caso o espectador da cena
a ser a narrada, ou seja, o narrador nao-atu-
ante, a moca que joga a calcinha para Wando,
o jornalista) deixe de ser critico (de ser ético)
na propria narrativa, o problema é menos dele
do que da propria critica atuante no nosso
momento histérico. Se o jornalista é mais im-
portante que a noticia, para te glosar, ha algo
de podre no reino das comunicacodes e algo de
mais podre na critica dos espetaculos.

0 aumento do numero de vagas no ensino supe-
rior, com critérios populistas e nao técnicos, tem
causado grave problema para muitas universida-
des espalhadas pelo pais. A boca pequena (nos
bastidores) ja se fala até na possibilidade do
curso de Letras “caminhar” de maos dadas com o
jornalismo (espécie assim de “fusdo camuflada”).
O que pensa disto? E do futuro dos nossos cursos
de Letras?
O aumento de vagas em qualquer dos niveis
de ensino é sempre algo de positivo. Portanto,
nao ha que se queixar do avidao como meio
de transporte se ele, por decisao do governo
norte-americano, despejou bombas atomi-
cas no Japao. Ha sempre que se questionar o
modo como as coisas sao feitas, principalmente
as que na verdade deveriam ser bem feitas. A
importancia das medidas tomadas por Jules
Ferry, ministro da educacao na Francga ao final
do século 19, atestam até hoje a favor da escola
publica, leiga e republicana para todos os cida-
daos, indiscriminadamente.

Nos paises do Novo Mundo, em virtude de
o processo de colonizacao ter sido feito de fora
para dentro, em virtude de o processo ter sido
de responsabilidade de europeus e ter com-
portado o exterminio da raca indigena e a es-
cravidao africana, hd injusticas histéricas em
relacao aos descendentes dessas duas etnias.
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Nao ha davida de que, no tocante a educacgao
e a outras obrigacoes publicas, ha no Brasil
grupos de cidadaos privilegiados e grupos de
cidadaos nao privilegiados. Como estabelecer
a justica? Como trabalhar com vistas a igual-
dade? Como neutralizar os preconceitos ine-
rentes ao status quo? Essas e muitas outras
questoes deveriam ter sido feitas pelos ho-
mens publicos que — corretamente — procuram
um sistema de compensacao para beneficiar na
area da educacgao todos os que, no correr dos
séculos, foram destituidos dos seus direitos.

Guardadas as diferencas, a decisao desses
homens publicos é semelhante a decisao to-
mada pelo presidente Truman no fatidico dia
3 de agosto. O fim da guerra com as forcas do
Eixo e a educacao publica para todos e em
todos os niveis sao uma necessidade. Se essa
necessidade leva o governante a mandar jogar
uma bomba atomica (metaférica ou nao) no
ja pobre e desmantelado ensino publico bra-
sileiro, é um gasto horroroso de energia, uma
tragédia calamitosa e uma perda irreparavel de
tempo. J& vé que o que seja “técnico” e o que
seja “populista” nessas matérias em que o pro-
blema fundamental é o da justica ou da ética, e
nao o da mera politica, é discussao por demais
delicada para poucas linhas.

Problema bem distinto é o segundo pro-
posto pela pergunta. Os ja tradicionais cursos
de Letras se aproximam dos novos e expansi-
veis cursos de Comunicagao — e provavelmente
se fundirdo. E inegavel que o avango da tec-
nologia em fibra dtica na area de produgao,
estocagem e transmissao do saber retira o li-
vro do pedestal onde foi colocado por séculos
(a biblioteca) e é, ao mesmo tempo, algo que
veio para ficar. Acima disse algumas palavras
sobre isso. A questao da aproximacao e fusao
dos cursos tem duas pontas que deveriam ser
analisadas.

Numa ponta, estd uma questao propria-
mente orcamentdria e na outra uma questao
relativa a melhor e mais completa formacao
do aluno. Nao é interessante que os cursos
se dupliquem (ou seja, tenham gastos inutil-
mente duplicados), oferecendo contetidos pra-
ticamente similares, nem é interessante que o
aluno interessado pela questao da linguagem



(artistica ou nao) no século 21 tenha uma for-
macao limitada por ter optado por Letras (lin-
guagem fonética, livro) ou, caso paralelo, por
Comunicacao (linguagem dos meios de comu-
nicacao de massa, midia eletronica).

E inegdvel que os cursos de Letras terdo o
futuro que o livro tiver. Qualquer calculo no
dia de hoje é precipitado, como o foi nos anos
1960, apds a publicacao do livro A galdxia de
Gutenberg. A partir das ideias desenvolvidas
por McLuhan os poetas concretos chegaram a
“dar por encerrado o ciclo do verso” (v. Plano
piloto da poesia concreta). O verso continuou
firme e forte na producao dos poetas marginais
e até nas (notaveis) traducdes feitas pelos pré-
prios irmaos Campos. De novo, estamos diante
de matéria delicada para algumas linhas.

Nos cadernos de cultura de hoje cultura é sin6-
nimo de entretenimento. O que pensa disto?
Sinal dos tempos seria boa resposta, compro-
metida com o atual estagio mercadolégico por
que passa a cultura nas nacoes do Primeiro
Mundo, que influenciam, por sua vez, todo o
planeta. Veja-se uma unica figura, Michael
Jackson, e perceba-se a quantidade enorme de
coisas que giram em torno dele internacional-
mente. Da reproducao ao pastiche e a parodia.
Vivemos mundialmente num regime Ginico de
arte, impossivel de ser recuperado ou de ser
transformado, a nao ser pelo trabalho de jovens
que sao logo assimilados pelo regime tnico.
As vezes me assusto com o fato de que ha
obras de arte, muitas vezes secundarias, que
tém o dom de hordscopo. Prognosticam o fu-
turo com a graga e a desenvoltura de quem en-
tendeu para que veio, para que viemos e para
onde vamos. Refiro-me, por exemplo, ao filme
musical Em busca de um sonho (“Gipsy”), de
1962. (As musicas para a peca em que o filme se
baseia foram escritas pelo mago Sondheim, em
1959.) O personagem da filha (Nathalie Wood)
em confronto com a mae (Rosalind Russell),
uma estrela decadente e controladora, diz o
que se deve dizer (metaforicamente) sobre
as figuras que dominam a arte do entreteni-
mento: “Me with no education. Me with no ta-
lent. Maman, look at me now. I am a star. Look
how I live. Look at my friends...” e assim por

diante. A cancao, que se tornou famosa na voz
de Nina Hagen ou Chita Rivera, complementa:
“Let me entertain you / Let me make you smile
/ Let me do a few tricks / Some old and some
new tricks / I’m very versatile”.

Depois dessa licao de palco, de strip-tease,
de sorriso, de truques e de versatilidade nao ha
como duvidar que a cultura passe a segundo
plano. Entretenimento na cabeca.

Gostaria de uma pequena palavra sua sobre a
importancia que teve o trabalho que vocé é o
principal responsavel de ter tornado a obra de
Derrida conhecida no Brasil. Gosta da recepcao
que ela tem hoje entre nés?

Sem duvida, Jacques Derrida é um dos gran-
des fil6sofos do século 20, e nao um mero pro-
fessor de filosofia. Sua obra escapa, pois, aos
parametros de uma entrevista. Sua presenca,
no entanto, pode ser delineada através de uma
questao capital, a meu ver, para o bom enten-
dimento da importancia da literatura a que
chamei de péstuma. Nao ha davida de que, nos
dias de hoje e em relacao a producao literaria
classificada como moderna, a filosofia é a me-
lhor articuladora de problemas e propicia me-
lhores leituras que as ciéncias sociais. Nessa
matéria, e ha que se tirar o chapéu para o fi-
16sofo, ele trabalhou todos os grandes pensa-
dores que o antecederam. Pense em Heidegger
leitor de Holderlin, pense em Benjamin leitor
da reprodutibilidade técnica da arte, pense
em Nietzsche e os helenos, pense em Bataille,
Blanchot e Foucault, eles 14 estao bem estuda-
dos. E tantos outros. A desconstrucao é uma
chave que abre todas as portas do saber hu-
mano pelo viés da histéria (da histéria da fi-
losofia) e pelo viés da atualidade (da leitura a
contrapelo). O leitor de Derrida esta e estara
diante de um arquivo infindavel.

Dai a dificuldade em tomar assento na
plateia de Derrida e em abrir a boca. Alids, o
proprio ato de proferir palavras oralmente tem
pouco valor para ele (quem o conheceu pesso-
almente sabe que ele nunca falava “de impro-
viso”; suas aulas, palestras e conferéncias eram
sempre “lidas”). De uma perspectiva populista
e/ou demagagica, esse é o primeiro grande obs-
taculo que o leitor de Derrida tem de enfrentar.
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Enfrentar a linguagem como letra morta, ou
seja, como letra que para poder existir en-
quanto tal teve de assassinar o pai (o locutor).
O texto é como um filho assassino e bastardo,
que caminha pelo mundo, de um lado para o
outro, de uma época para a outra, a procura de
quem possa lhe dar significado - o leitor.

Platao nos fez acreditar que a verdade se-
ria expressa pelo locutor presente, junto a sua
fala. Responsavel por ela, ele seria sensivel aos
comentarios do outro, ou seja, seria capaz de
corrigir, ou de rasurar a propria fala no préprio
momento em que se expressava. No entanto,
é a verdade das ideias de Platao que esta hoje
impressa sob a forma de didlogo. O didlogo é
apenas uma forma, uma forma fonocéntrica
(defende a expressao oral) e etnocéntrica (de-
fende a tradicao ocidental) de saber, e nao
traduz a complexidade do processo de busca
da verdade. Ha que desconstruir o fonocen-
trismo que estd na base do pensamento so-
cratico, ha que desconstruir o etnocentrismo
que é fundamento do pensamento europeu.
Descontruidos, chegamos a conclusao de que
a verdade esta sendo dada pela leitura de oci-
dentais e nao-ocidentais, pela leitura do dia-
logo socratico, pela leitura do texto. Um lado
do mar Mediterraneo é europeu, mas o outro é
africano.

E o préprio texto platonico, mostrou-nos
Derrida em A farmdcia de Platdo, que se articula
pelas ambivaléncias de sentido. Estas sao apre-
endidas numa leitura cuidadosa dos rigorosos
e frageis esquemas linguisticos de que se serve
o filésofo — e qualquer escritor — para montar o
texto que deverd nos levar ao conhecimento da
verdade. Estamos sempre diante de diferencas.
A diferenca organiza o pensar, dai que Derrida
desclassifique o tradicional conceito, para nos
propor o pensamento a partir de palavras es-
critas, cujo sentido é indecidivel (indécidable).
O leitor, como figura, é um decisor, mas no seu
texto de decisor, havera também indecidiveis,
que s6 serao apreendidos por outro e futuro
decisor.

JOAO POMBO BARILE

é jornalista e diretor do SLMG.
|
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Em ritmo
de mudanea
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TENDENCIAS DE TRANSFORMACAO NAS ORIENTACOES
DOS MODELOS EDITORIAIS HEGEMONICOS DOS CADERNOS

CULTURAIS DIARIOS NO BRASIL

SERGIO LUIZ GADINI

ual a relagao entre o modelo hegemonico do jor-
nalismo cultural brasileiro com a gradual queda de
tiragem dos diarios impressos do Pais? Quais as
principais caracteristicas editoriais do jornalismo
cultural dos didrios impressos brasileiros? Como
tais editorias se estruturam?

Nao ha um modelo Ginico que marca a produgao
didria das editorias ou secoes de cultura nos prin-
cipais impressos do Brasil. Mas, com base nos produtos que circulam na
grande maioria das cidades do Pais, pode-se falar em eixos ou orien-
tacOes gerais que, para além das marcas regionais, estdo presentes
nas paginas cotidianamente publicadas pelos diarios brasileiros. Tais
indicacOes variam e apontam algumas caracteristicas em comum, in-
dependentemente de regiao ou alcance, marcam o jornalismo cultural
produzido pela midia impressa brasileira.

Um estudo realizado entre 2002 e 2004, a partir de um acompanha-
mento dos cadernos culturais de 20 diarios de 14 estados, retratou as
principais caracteristicas editoriais, em termos de formato, estrutura
do produto, temas, secoes e abrangéncia. Sem repetir dados (que estao
disponiveis no livro Interesses Cruzados, publicado pela Editora Paulus,
em 2009), tais orientacOes sao as seguintes.

O tamanho dos cadernos culturais oscila entre 6 e 12 paginas dia-
rias, na maioria dos casos em formato standard, conforme modelo ainda

hegemonico no Brasil. Os referidos didrios se aproximam, quando o as-
sunto é editoria de cultura, em uma estrutura que agrega (1) material
jornalistico (noticia, reportagem, entrevistas diretas, além de eventuais
breves notas); (2) critica cultural (inclui, aqui, espaco de articulista em
forma de nota ou texto comentado ou breve ensaio; (3) coluna social;
(4) servico ou roteiro, com sinopses de cartaz de cinema, endereco e
programacao de cine, teatro, roteiros de museus, centros culturais, ba-
res e outros espacos com atividades artistico-culturais; (5) programacao
ou guia de TV, com destaque para filmes do dia, seriados em exibicao e
informacoes sobre atores de telenovela, geralmente nos canais da tele-
visao aberta; e (6) variedades.

E quem produz o material veiculado nos cadernos culturais dos dia-
rios do Pais? Matérias se dividem entre producao local (exclusiva, pela
reportagem) e producao de agéncias noticiosas que, em geral, sdo re-
produzidas sem muito questionamento, quase simultaneamente, nas
paginas culturais de diferentes regioes, mesmo que a pauta nao tenha a
devida pertinéncia e proximidade do publico-alvo.

Na maioria dos casos, a editoria de cultura estd estruturada na forma
de caderno (légica do 'segundo, desde reformas editoriais da década de
1950) e, em termos de abrangéncia tematica, a publicacdo apresenta
cerca de 50% das matérias sobre assuntos locais ou regionais. Isso, claro,
do espaco jornalistico ocupado pela média dos cadernos. A logica noti-
ciosa dialoga e considera demandas regionais de eventos, lancamentos,
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inauguracoes artisticas e demais a¢oes culturais, seja a partir da res-
pectiva capital politico-administrativa ou o Estado em que tais diarios
circulam predominantemente. Sem duvidas, os jornais das duas maiores
cidades (Rio e SP) circulam com uma média superior de material local,
oscilando em 80% do material jornalistico publicado.

Em geral, constata-se ainda uma orientacao editorial que marca os
cadernos culturais, cada vez mais proxima de temas relacionados a pro-
dugao televisiva, dialoga com demandas de lazer local, convive com a
l6gica do colunismo social; as variedades (adaptadas do jornalismo de
revista nas primeiras metades da década do século XX), tensionam com
os roteiros dos espacos tradicionais da drea, operam como estratégia de
agendamento temadtico, além de eventuais andlises (em forma de critica
ou comentdrio). E este mesmo (inter)agendamento nao estd distante do
que acontece ou é produzido nos demais meios de comunicagao, bem
como nos espacos culturais locais, ganhando visibilidade e, a0 mesmo
tempo, legitimando a existéncia (social) dos tais cadernos culturais.

MODELO (CULTURAL) EM CRISE?

Mas desde quando essas orientagoes hegemonicas estao presentes na
area? Pode-se afirmar que tais eixos ainda sao predominantes ou ja é
possivel apontar aspectos que indicam a emergéncia de mudancas ou,
de forma diferente, se falar em ‘crise’ dos formatos editoriais hegemoni-
cos? Neste caso, quais seriam as tendéncias de transformacao?

Este é o modelo hegemonico da grande maioria dos jornais que pro-
duzem/circulam cadernos culturais diarios no Brasil. E é um modelo nao
tao recente, pois foi se instituindo a partir da década de 1950, quando
diarios (caso Jornal do Brasil e Folha S. Paulo, por exemplo) passam
a circular com editorias culturais mais autonomas. E, como se vé, as
principais orientacoes deste 'modelo’' hegemonico foram adaptadas, de
variaveis do préprio meio impresso (como as revistas, gerais ou seg-
mentadas), da crescente influéncia televisiva no cotidiano brasileiro, a
manutencao das criticas dos suplementos literarios (forte entre os anos
1950 e 1970), bem como buscando-se manter uma marca de produto
jornalistico cultural.

O debate em torno da identificagao de crises dos modelos hegemo-
nicos em Jornalismo Cultural no Brasil ja é corrente ha mais de uma
década. O jovem Daniel Piza (in memoriam) chegou a discutir o assunto
em varios textos (como Jornalismo Cultural. SP: Editora Contexto, 2003).
Mas a tal crise parece envolver variaveis externas as opcoes editoriais
da area.

Pode-se dizer que, basicamente, duas variaveis tensionam as diretri-
zes editoriais ainda hegemonicas no Jornalismo Cultural (diario) brasi-
leiro. De um lado, as transformacoes sdcio-econdomicas que, ao longo dos
ultimos 10 anos, reconfigurou a tradicional piramide social do Pais. Sem
ficar preso aos indicadores econdmicos, nao se pode ignorar que o au-
mento relativo do poder aquisitivo de parte da populacgao brasileira re-
colocou também a midia impressa ao alcance, ainda que modesto, de um
maior nimero de leitores, mesmo que motivados por sentir-se incluidos
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na informacao répida e de efeito informativo restrito em breves notas,
bem apresentado pelos chamados jornais voltados as classes D e E.

Dois indicadores ajudam a pensar este cenario. O estudo Observador
Brasil 2012 (oobservadorbrasil.blogspot.com.br) revela um aumento
crescente no tamanho da classe C, atingindo mais de 50% da populacao
economica do Pais no final de 2011, enquanto as classes D e E registra-
ram uma reducao de 50% para 24% da populacao em apenas seis anos
(de 2005 a 2011).

E o que esta variavel economica tem a ver com o mercado cultural
e, pois, também com a produgao jornalistica voltada ao setor? A recon-
figuracao do poder aquisitivo passa a incluir outros produtos em con-
dicao de acesso a um maior nimero de pessoas. Cinema, musica e, em
certos aspectos, também midia impressa. Isso sem falar nos produtos
eletronicos.

E oportuno situar os dados de tiragem e circulacdo dos diarios im-
pressos brasileiros na tltima década. No ano 2000 os jornais chamados
(ou que, ainda, se consideram) tradicionais estavam no topo dos diarios
com maior circulacao no Pais. O diario de maior tiragem registrava a
média de 430 mil exemplares. E entre os 10 maiores 8 estavam no eixo
Rio/SP e 7 ou 8 eram voltados as classes A/B. Ao menos era o que se
dizia!

No inicio de 2012, estes nimeros indicam um outro cenario. Cinco
dos 10 didrios de maior circulacao sao considerados 'didrios' populares,
voltados as classes D e E, talvez no maximo para C. E, a0 mesmo tempo,
cinco entre os 10 de maior circulacao, circulam fora das duas grandes
metrépoles nacionais. Coincidéncia ou ndo, o didrio de maior circulacao
é um destes voltados as classes C, D e E, com cerca de 290 mil exempla-
res e nao é editado no eixo Rio/SP.

Como se vé, em numeros absolutos, a circulacao de didrios aumen-
tou muito pouco, se comparado ao crescimento populacional. Enquanto
em 2000 a média diaria de jornais era de 7,9 milhoes, em 2011 este ni-
mero ficou em 8,6 milhdes de exemplares. Todas as informacoes sao de
diversas entidades da area ou de indicadores do mercado de impressos
no Brasil.

Mas, em nimeros absolutos, comparativamente ao crescimento po-
pulacional e considerando o universo aproximado de 195 milhoes de
habitantes, o Brasil ainda esta longe de uma média razoavel de consumo
per capita de midia impressa diaria!

Seria possivel dizer que o mercado democratizou? Nao necessaria-
mente, mas € inegavel o aumento nas condicoes de consumo e acesso a
bens ou produtos culturais. Ao mesmo tempo em que o nimero de pes-
soas que, no inicio da década 2000, garantia tiragem para alguns jornais
(tradicionais), nao é mais tao fiel e tampouco parece manter interesse
no modelo hegemonico. A reducgao da tiragem de tais didrios, portanto,
estd associada a outros indicadores de mercado, mas possivelmente en-
volve outros aspectos, que nao apenas a propagada eficacia de alguns
grandes grupos empresariais de midia.

E, por consequéncia, o que era (quase) consensualmente orienta-
cdo editorial no inicio da década passada, hoje pode-se dizer que sofre
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ajustes ou adaptacoes, em funcao destas mesmas reconfiguragoes sécio-
economicas. Simples, embora ainda nao seja facil prever os proximos
deslocamentos. Nao é, pois, casual que a diagramacao televisual dos
didrios populares possui outras caracteristicas quando fala em cultura,
se comparado aos perfis 'jornaloes'.

Considere-se, aqui, a crescente ampliacao do que se entende por cul-
tura...cada vez mais proximo do lazer/diversao e, a0 mesmo tempo, mais
distante dos modernos esfor¢os de reflexdes ou consumo para pensar
o mundo. A lbgica televisiva que marca os jornais também vai, assim,
‘contaminando’ os outrora grandes didrios, na medida em que temas e
pautas que abordam producoes televisivas (que envolvem diretamente
setores da industria fonografica, em parte o cinema e diretamente a TV,
em especial programas de auditério e tele-casas). Assim, nao é casual o
fortalecimento de conglomerados mididticos que também contam com
produtos impressos.

Tais didrios — populares ou nao —, para além do reforco estratégico
da cultura televisual, contribuem para a legitimacao de cendrio cultu-
ral que dialoga cada vez mais com estratégias de lazer/entretenimento,
reagendando comportamentos e habitos de consumo. Se isso é bom
ou ruim, é outro problema. Fato é que algumas destas transformacdes
estao atingindo diretamente as orientacoes editoriais hegemonicas do
Jornalismo Cultural (diario) brasileiro.

Entretanto, os diversos setores das tais industrias culturais nao pa-
recem registrar tanta crise. Os modelos hegemonicos, sim, registram
mudancas...com impactos nas formas de viver (pensar e consumir).
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Por fim, a outra variavel que envolve o modelo hegemonico editorial
também no Jornalismo Cultural diz respeito a presenca, ao rapido cres-
cimento e ao impacto da internet na producao de midia. Sem qualquer
ressentimento de que as redes forcaram reducao dos impressos, fato
é que a disponibilizacao de dados e informacoes, outrora exclusivos
aos consumidores de produtos impressos, ganhou espaco nas redes
digitais.

E, ao mesmo tempo, o modelo pouco interativo, em boa medida
sustentado na linearidade emissora, passou também a encontrar resis-
téncia, na mesma propor¢ao em que o crescimento das condi¢oes de
acesso a internet gerou um aumento de espacos de expressao (cultural
e informativa).

O questionamento (mesmo que indireto) e o enfraquecimento do
modelo hegemonico do jornalismo cultural brasileiro parecem, assim,
dialogar com o simultaneo fortalecimento das redes sociais, que pos-
sibilitam reconfiguracoes ainda experimentais nas formas de relacio-
namento, organizacao da vida e dos espacos culturais, bem como nos
modos produzir, circular e consumir informacao. Neste aspecto, parece
mesmo que o0s principais eixos de orientacao editorial na producao jor-
nalistica da cultura precisariam, com certa urgéncia, ser reavaliados,
sob pena de pagar um preco ainda maior ao que, até o momento, ja se
registrou em termos de impacto, influéncia e presenca do jornalismo no
cendrio cultural brasileiro.

Em Interesses cruzados, Gadini investiga os modelos

hegemonicos dos cadernos de cultura diarios

SERGIO LUIZ GADINI
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